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La Confederacion de Empresarios de La Corufa (CEC), creada el 24 de junio de 1977, es, sin duda, el
principal interlocutor empresarial de la provincia. En concreto, aglutina mas de 60 asociaciones
sectoriales o territoriales y unas 30.000 empresas de todos los sectores productivos. Su objetivo es la

representacion, gestion y defensa de los intereses generales y comunes del colectivo empresarial.

La provincia de A Corufa es la mas poblada de Galicia. Una de las que genera mas empleo, la que mas

contribuye al PIBy, en consecuencia, crea mas riqueza.

Esa posicién privilegiada, sitUa a la CEC en la senda correcta para dar respuesta a los retos y desafios que
nos plantea el futuro y seguir contribuyendo a generar riqueza sostenible, que es, indiscutiblemente, la

misién que asumen las empresas comprometidas con la sociedad en la que vivimos.

Teniendo en cuenta el papel tractor y dinamizador del sector turistico en la provincia y las
potencialidades de desarrollo que ofrece como generador de empleo y riqueza, resulta de especial
interés, trabajar en la mejora de las perspectivas de empleo en el sector turistico provincial y aprovechar
los efectos positivos del turismo sobre las economias locales como factor de desarrollo y lucha contra la

despoblaciéon y el envejecimiento que amenaza a nuestros pueblos.

Partiendo de los antecedentes anteriores, dada la significacion econdmica y social que el turismo
representa para nuestra sociedad, la Confederaciéon de Empresarios de La Corufia ha puesto en marcha
encuentros con los actores del sector, asi como mesas transversales de trabajo y técnicas de
profesionales del sector turistico, de la formacion y el empleo, para sentar las bases de un PLAN DE
DESARROLLO EMPRESARIAL Y CONTRIBUCION A LA MEJORA DE LAS PERSPECTIVAS DE EMPLEO
EN EL SECTOR TURISTICO PROVINCIAL. Este plan se elabora con el fin Ultimo de incrementar la masa
asociativa de la CECy reforzar el apoyo al sector turistico en ayuntamientos de la provincia. De este modo
se conseguird aunar esfuerzos, recursos y conocimientos para detectar necesidades, definir estrategias
y lineas de actuacién que contribuyan a identificar nichos de empleo, generar actividad en el sector
turisticoy de ocio en todas sus formas: autoempleo, cuenta ajena, pequefa empresa, etc o a abrir, dentro
de las empresas existentes, nuevas lineas de actividad para responder a las demandas identificadas, asi
como a generar alianzas publico- privadas, clUsteres o agrupaciones que contribuyan al mismo fin de la

dinamizacién econémicay la generacion de empleo en la provincia.

Considerando que, las actuaciones encaminadas a fortalecer su presencia en el sector tienen mas
efectividad en el ambito local o municipal, donde es mas facil apreciar su evolucién y por tanto, mas
facilmente evaluable, por ser este el espacio mas cercano a la ciudadania residente y por supuesto al
turista, principal receptor de estas medidas, ha decidido centrar el ambito de acciéon de este Plan en

dicho ambito local, seleccionando tres municipios de la provincia:

o As Pontes de Garcia Rodriguez
o Sobrado dos Monxes

o Fisterra
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CAPITULO T

ANALISIS DE LA INDUSTRIA TURISTICA EN LA PROVINCIA DE A CORUNA

La provincia de A Corufa se caracteriza por el gran nimeroy la diversidad de recursos y atractivos turisticos
de los que dispone en un territorio pequeno. Este hecho, que puede parecer una ventaja competitiva de por
si, requiere no obstante de grandes esfuerzos del sector publico para identificar e inventariar aquellos de
es0s recursos y atractivos con expectativas claras de futuro para su potenciacion selectiva, de acuerdo con

Sus propias caracteristicas y las tendencias dominantes en el sector turistico gallego.

IMPACTUR Galicia, pone de manifiesto que la contribucion del 10,4% de la actividad turistica al total del PIB
de la Comunidad Auténoma se encuentra muy cerca del 11,7% de participacién media que representa el
turismo en la economia nacional, segun la Ultima estimacion recogida por el INE en la Cuenta Satélite del

Turismo de Espana (CSTE).

El PIB Turistico de Galicia registré un incremento interanual del 9,6% en el aho 2017, 8,4% en términos 5

constantes (una vez descontado el efecto de los precios), hasta los 6.341 millones de euros, generando en tan

s6lo un afo, 553 millones de euros adicionales, lo que supone un crecimiento superior al +5,6% real registrado
por el conjunto del sector turistico espafiol en el mismo ano. Se trata por tanto, de un sector de gran

importancia econémica y en auge.

2016 2017
PIB Turistico (Millones de euros corrientes) 5.788 6.341
Tasa de variacién interanual 9,6
Aportacion del turismo al PIB de Galicia 9,9% 10,4%
Empleo turistico (personas) 101.885 109.050
Tasa de variacion interanual 10,40% 7%
Aportacion del Turismo al Empleo de Galicia 1%

La contribucién del turismo en Galicia también es evidente en términos de empleo. Concretamente
el turismo genera 109.050 empleos en 2017, lo que representa el 11,0% del total del empleo de toda la

comunidad auténoma en ese mismo afo, segun los resultados del Estudio IMPACTUR Galicia.

Este excelente registro alcanzado por la actividad turistica se sitia por encima del dinamismo
observado para el conjunto de la economia gallega, 4,1% segun los datos de la contabilidad trimestral
del IGE, y se ha concretado en un incremento de la aportacion del turismo al total de la economia de
la comunidad, desde el 9,9% de 2016 hasta el 10,4% con el que cierra 2017, segun revelan los resultados

de IMPACTUR.
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Segun los datos del Instituto Nacional de Estadistica, el sector servicios aporta el 69,5% de la generacion del
PIB provincial, mas de dos puntos porcentuales que en Galicia, que supone el 67,27%, y algo mas de cuatro
puntos porcentuales menos que en el conjunto del Estado, que alcanza el 73,76%. La actividad turistica, que
se ve reflejada en el nimero de viajeros y pernoctaciones, se comportd de forma positiva, aumentando casi
un cuatroy medio por ciento las segundas. En este sentido, el Camino de Santiago sigue siendo un atractivo

turistico de primer nivel.

(1) Los datos confirman que el peso econémico de la industria turistica en Galicia justifica el trabajo de estudio y las inversiones en
el desarrollo del sector y que, necesariamente, debe ser en el futuro, un objetivo econdmico prioritario para nuestra Comunidad
Auténoma.

OCUPADOS EN LA PROVINCIA DE A CORUNA EN EL CUARTO TRIMESTRE
DEL ANO 2018 EN LA INDUSTRIA TURISTICA

Valor Tasa de variacién

absoluto interanual
Total Actividades Industria turistica 53.739 7,2
Hosteleria 32.869 33
Servicios de alojamiento 5.846 51,1
Servicios de comidas y bebidas 27.023 -3,4
Transporte de viajeros 5171 51,7
Otras Actividades Industria turistica 15.700 53
Agencias de viajes
Alquiler de vehiculos y anexas al transporte 5.531 12,7
Actividades de creacion, artisticas y de
espectaculos
Actividades culturales y deportivas 6.292 10,9

Actividades recreativas

Fuente: EPA (INE)
Nota: Las celdas en blanco responden a una insuficiente base muestral

Del total de actividades de la industria turistica, la mas relevante por el volumen de empleo es la
restauracion, que representa el 50,28% de total de ocupados en la industria turistica de la provincia de A
Corufia, de forma que sus caracteristicas y condicionantes afectan en gran medida al conjunto del sector.
Hay que tener en cuenta también, que una parte importante de su actividad no tiene ninguna relacién con
el turismo, al no estar relacionado con el consumo que realizan los propios turistas, sino los residentes.
Concretamente, de toda la produccion y el empleo del sector de la restauracion en Espafa, sélo el 27% esta

directamente vinculado al turismo, segun la cuenta satélite del turismo que elabora el INE.

(2) La restauracion es en Galicia y por supuesto en la provincia de A Corufia, tanto desde el punto de vista del consumo interno en
la propia Comunidad Autdonoma como el de su potencial turistico, un sector economico estratégico. Es un pueblo con una
profunda cultura gastronémica por la calidad y abundancia de nuestros productos naturales y también por nuestros habitos de
consumo lo que sin duda, tiene un claro reflejo en la percepcion que de nosotros se tiene en el exterior.
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OCUPACIONES CON MAYOR CONTRATACION DE LOS MAYORES
DE 45 ANOS PROVINCIA DE A CORUNA 2017

Segun los datos del Instituto Nacional de Estadistica, el sector servicios aporta el 69,5% de la generacion del
PIB provincial, mas de dos puntos porcentuales que en Galicia, que supone el 67,27%, y algo mas de cuatro
puntos porcentuales menos que en el conjunto del Estado, que alcanza el 73,76%. La actividad turistica, que
se ve reflejada en el nimero de viajeros y pernoctaciones, se comportd de forma positiva, aumentando casi
un cuatroy medio por ciento las segundas. En este sentido, el Camino de Santiago sigue siendo un atractivo

turistico de primer nivel.

. Total Tasa >45 Tasa. Var.2017/2016
Ocupaciones N temporalidad
contratos ahos (%) %
(%)
Camareros asalariados 11648 17,05 95,82 14,12
Personal de limpieza de
oficinas, .ho_teles y otros 79 4971 9523 129
establecimientos
similares
Peones de las industrias 3587 34 95,43 242 y
manufactureras
Ayudantes de cocina 3517 36,49 93,2 17,23
Peones de transportes de
mercancia y 3355 20,6 96,96 -7,06
descargadores
Cocineros asalariados 3300 38,31 87,58 9,24
Trabajadores de la 2853 32,35 9825 16,78
industria del pescado
Vendedores en tiendasy 5750 1076 8538 17.57
almacenes.
Empleados domésticos 2592 56,2 54,78 10,2

Fuente: EPA (INE)

En cuanto a su asignacién al sector turistico, la restauraciéon tiene una situaciéon paralela a la de otras
actividades como la del transporte terrestre de viajeros, vinculado al uso del transporte publico en los
lugares de residencia o las actividades de ocio. De hecho, segun la misma fuente, tan sélo en el caso de los
servicios de alojamiento, de las agencias de viajes y del transporte aéreo, casi toda la actividad y empleo en

el transporte de viajeros esta diréctamente vinculada y depende del turismo.

En sentido contrario, existe una parte significativa del empleo dependiente del turismo que no se recoge
en las estadisticas y analisis del sector, pero que no existiria sin su actividad. Se trata de puestos de trabajo
y perfiles profesionales generalmente de elevado nivel de formacién, concentrados, entre otras, en la rama
de servicios a empresas que trabajan para el sector. Y en los empleos relacionados con la planificacidony la
gestion turistica de los destinos por parte de las diversas administraciones publicas. La mayor parte de ellos
son empleos cualificados que forman parte de la capacidad de arrastre que ejercen las actividades turisticas
sobre otros sectores, y que el INE cifra en el 41,1%. No obstante, estos puestos de trabajo no se incluyen en
los datos de empleo generado por el sector turistico y, por tanto, no repercuten en la mejora de su imagen

global.
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En un contexto de previsible crecimiento de la demanda turistica para los proximos afos, y a pesar de los
notables desafios estructurales, se anticipa un notable crecimiento de las oportunidades laborales en las
distintas empresas que conforman el sector, por lo que el turismo seguira siendo uno de los principales
motores para la generacion de empleo en la provincia, dada su escasa exigencia formativa y facil adaptacion

profesional.

(3) El turismo facilita la incorporacion al mercado laboral de colectivos con dificultades de insercion. Los condicionantes del sector
y especialmente los de la hosteleria, hacen que las oportunidades laborales se concentren en los estratos demogrdficos con
niveles de desempleo mds elevados. El empleo de las mujeres es tambien aqui mayoritario. Estos dos factores socioldgicos, la
absorcion por el turismo de los sectores mas afectados por el desempleo y con menos cualificacion y la incorporacion mayoritaria
de las mujeres al mismo, hacen que el turismo en Galicia haya de ser, también por esa razon, objeto de una atencion preferente.

OCUPADOS EN LA PROVINCIA DE A CORUNA
EN EL CUARTO TRIMESTRE DEL ANO 2018, SEGUN EDAD

Valor absoluto Tasa de variacién interanual

Total actividades a nivel provincial

Total 471.335 3,2
16-29 anos 49.578 0,7
30-44 afos 190.213 -0,1
45 afnosy mas 231.544 6,7

Total actividades industria turistica

Total 53.739 7,2
16-29 anos 9.925 25,6
30-44 anos 21.867 -1,3
45 afosy mas 21.948 9,2

OCUPADOS EN LA PROVINCIA DE A CORUNA
EN EL CUARTO TRIMESTRE DEL ANO 2018, SEGUN SEXO

Valor absoluto Tasa de variacién interanual

Total actividades a nivel provincial

Total 471.335 3,2
Varones 242.618 2,7
Mujeres 228.717 38

Total actividades industria turistica

Total 53.739 7,2

Varones 25.503 2,2

Mujeres 28.237 12,1
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OCUPADOS EN LA PROVINCIA DE A CORUNA
EN EL CUARTO TRIMESTRE DEL ANO 2018, SEGUN NACIONALIDAD

Valor Tasa de variacién

absoluto interanual
Total actividades a nivel provincial
Total nacionalidad 471.335 3,2
Espanola 443484 32
Doble 13.456 0,6
Extranjera 14.395 7,7
Europa
Ameérica Latina
Resto del mundo y apatridas
Total actividades industria turistica
Total nacionalidad 53.739 7,2
Espafola 46.572 6,9
Doble
Extranjera
Europa

América Latina
Resto del mundo y apatridas

Fuente: EPA (INE)
Nota: Las celdas en blanco responden a una insuficiente base muestral

La poblacion total de la provincia de A Corufa asciende a 1.120.294 personas, de las que el 2,83% son
extranjeros. A nivel autonédmico la tasa de extranjeros es ligeramente menor a la provincial, alcanzando el
1,95%; no ocurre lo mismo a nivel nacional, que llega al 9,82%. En la provincia de A Corufia, mas de la mitad de
la poblacion extranjera es mujer (52,20%). El nimero de afiliaciones a la Seguridad Social, en la provincia de
A Corunfa, a diciembre de 2017, se situd en 418139 personas, de las cuales 11.623, es decir el 2,78%, eran
extranjeras. El total de demandantes de empleo parados en la provincia, a 31 de diciembre de 2017, fueron
73.526, siendo los extranjeros el 4,68%, es decir, 3.439. El perfil de este colectivo es una mujer cuyo pais de
origen es Portugal, con estudios primarios o sin acreditar, con una antigledad de la demanda de entre uno

y tres meses y cuyo Ultimo empleo fue en el sector servicios.

(4) Puede deducirse de los datos estadisticos que ,mientras el porcentaje de extranjeros en la provincia es del 2,83% y el porcentaje
de ocupados representa sobre el total el 3,05% ,en el sector turistico los extranjeros representan el 13,33% de la actividad provincial,
casi cinco veces mas que lo que les corresponderia por nivel de poblacion, lo que indudablemente nos indica que el sector absorbe
de manera muy preferente a los inmigrantes.

Como se puede ver en la siguiente tabla, aunque el turismo en general estd sometido a eventos
excepcionales y puntuales como reuniones de empresa, fiestas o celebraciones, la oscilacion del empleo

generado por las empresas turisticas es muy inferior a la volatilidad y variaciones de la demanda.
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Esto lo podemos ver en las diferentes ramas de la actividad turistica, aunque la estacionalidad es una
caracteristica estructural del turismo. Asi, en los servicios de alojamiento de la provincia de A Corufa, el
personal empleado es un 46% inferior en el primer trimestre de 2018, frente al tercero. Sin embargo, en el
conjunto de la hosteleria el porcentaje es inferior, debido a que la diferencia entre los ocupados del primer
trimestre y del tercero en los servicios de comidas y bebidas es muy inferior, del 24%, pero afecta de manera

importante al empleo debido al elevado nimero de ocupados que abarca.

Es importante recordar que una parte relevante de la actividad del servicio de comidas y bebidas no
depende del turismo, sino de los propios residentes, aunque sea dificil de identificar los trabajadores
turisticos de los que no lo son, pero no obstante parece claro que la restauracion es, dentro de la industria

turistica, el sector mas sdlido y que mejor resiste la estacionalizacion.

ESTACIONALIDAD DE LA INDUSTRIA TURISTICA

L T2 T3 T4

Total actividades industria turistica

nivel provincial 2018 46.135 51905 59.259 53.739

Hosteleria 28.170 31.834 39270  32.869

Servicios de alojamiento 3.668 5.400 6.829 5.846

Servicios de comidas y bebidas 24.501 26.434 32.44] 27.023
ESTACIONALIDAD ALOJAMIENTO ESTACIONALIDAD AYB

I 2018 32.44]
27.023
54501 26.434
6.829
5.846
5.400
]J3668 I l I

T T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4

(5) El contacto directo y la relacion personal necesaria en la mayoria de los servicios en las ramas vinculadas a la industria turistica,
explica que la mayor parte del empleo se concentre en el sesgmento de “estudios no reglados”, en comparacion con otros sectores
de actividad. Este dato hace que la industria turistica sea una de las que presenta una mayor concentracion de empleados en los
grupos inferiores de la clasificacion por categorias en la Seguridad Social correspondiente a dichos empleados base. Esta
situacion es una indudable ventaja inicial para el empleo en si mismo y representa también una oportunidad para la formacion
en el propio dmbito profesional dentro del sector de una parte importante de ese colectivo laboral menos cualificado..
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Valor absoluto

Total actividades a nivel provincial

Total estudios reglados 471335
No sigue estudios reglados 449746
Clasificacién afio 2000 21.589

Estudios secundarios

Estudios postSecundarios 19.079

Total actividades industria turistica

Total estudios reglados 53.739
No sigue estudios reglados 49263

Clasificacion ano 2000
Estudios secundarios

Estudios postsecundarios

Fuente: EPA (INE)

Nota: Las celdas en blanco responden a una insuficiente base muestral

Total actividades a nivel provincial

Total

Directores y gerentes

Técnicos y profesionales cientificos e intelectuales
Técnicos y profesionales de apoyo

Empleados contables, administrativos y otros empleados de oficina

Trabajadores de los servicios de restauracion, personales, proteccion y vendedores

Trabajadores cualificados en el sector agricola, ganadero, forestal y pesquero

Artesanos y trabajadores cualificados de las industrias manufacturerasy la

construccion (excepto operadores de instalaciones y maquinaria)
Operadores de instalaciones y maquinaria y montadores
Ocupaciones elementales

Ocupaciones militares

Total actividades industria turistica

Total

Directores y gerentes

Técnicos y profesionales cientificos e intelectuales

Técnicos y profesionales de apoyo

Empleados contables, administrativos y otros empleados de oficina

Trabajadores de los servicios de restauracién, personales, proteccién y vendedores

Artesanosy trabajadores cualificados de las industrias manufactureras y la

construccion (excepto operadores de instalaciones y maquinaria)
Operadores de instalaciones y maquinaria y montadores

Ocupaciones elementales

Fuente: EPA (INE)
Nota: Las celdas en blanco responden a una insuficiente base muestral

Tasa de variacion interanual

32
3,1
57

17,6

Valor absoluto

471.335
19.644
98.628
56.298
50.637
95.134
19.676

53.689

32.589
41.698

53.739

5318
27.354

4.952

72

Tasa de variacion interanual

3,2
0,7
14,9
15
91
=57/
-14,6

-4,8

37
-0,3

72

36,3
=57/

6.2
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Esta situacion de baja cualificacién mayoritaria impide, no obstante, que se reconozca la amplia y creciente
dotacioén de personal cualificado de directivos, mandos intermedios y técnicos, que en términos absolutos

supera a muchos otros de los grandes sectores de la economia espafola.

(6) Sin embargo, el sector muestra un elevado deficit de inversion en la formacion especializada requerida en cada ocupacion.
Concretamente, segun la Encuesta Anual Laboral de 2015, el 69,8% de las empresas de hosteleria proporcionaban formacion por
debajo de la media nacional, situada en el 77,3%. De los datos se deduce una clara necesidad de inversion formativa en el sector.

La actividad turistica se caracteriza por una alta variabilidad e inestabilidad de la demanda que exige
disponer de formulas de contratacion flexible. La informacion disponible refleja que esta realidad se ha
traducido en el uso de la contratacion temporal y parcial, trasladando una sensacién de precariedad que

afecta a su imagen como empleador.

Como es de esperar por estos condicionantes, el porcentaje de contratos temporales en la actividad turistica
en la provincia de A Corufia se sitUa en el 27,88%, aunque por debajo de la media nacional, que se encuentra

en el 352%. A su vez, del total de empleados, el 24,79% son contratos a tiempo parcial.

Sobre estos puntos es necesario aclarar que la temporalidad y la parcialidad caracterizan la realidad del

mercado espanol en su conjunto, siendo incluso inferiores en la actividad turistica que en otros sectores, por

lo que no se pueden extraer conclusiones particularizadas en ese aspecto de la industria turistica.

OCUPADOS EN LA PROVINCIA DE A CORUNA
EN EL CUARTO TRIMESTRE DEL ANO 2018,
SEGUN SITUACION PROFESIONAL

Valor absoluto Tasa de variacion interanual

Total actividades a nivel provincial

Total Situacién Profesional 471.335 3,2
Autébnomos 91.638 -0,5
Asalariados 379.697 4,3
Otra Situacion 0 -100

Total actividades industria turistica

Total situacién profesional 53.739 7,2
Auténomos
Asalariados 39.229 45

Fuente: EPA (INE)
Nota: Las celdas en blanco responden a una insuficiente base muestral
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CNAE 09 Valor absoluto Tasa de variaciéon interanual

Total actividades a nivel provincial

Total tipo contrato 471.335 3,2
De duracion indefinida 288.311 6,4
Temporal 91.386 -2

No clasificable 91.638 -0,9
Total actividades industria turistica

Total tipo contrato 53.739 7,2
De duracién indefinida 24241 -9,2
Temporal 14.989 38,1

No clasificable

Tramos de edad Mujeres Mujeres sobre el total %  Var.2016/2017 %
Menor de 25 1.679 48,82 -1,99
De 25a 45 19.678 59,91 -8,68
Mayor de 45 19.723 53,76 -3,73
Total 41.079 55,87 -6,1

Fuente: EPA (INE)
Nota: Las celdas en blanco responden a una insuficiente base muestral

Valor absoluto  Tasa de variacion interanual

Total actividades a nivel provincial

Total tipo jornada 471.335 3,2
A tiempo completo 406.251 2,6
A tiempo parcial 65.084 75
Total actividades Industria turistica

Total tipo jornada 53.739 7,2
A tiempo completo 40.414 1,6

A tiempo parcial 13.326 28,6
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ACTIVIDADES ECONOMICAS CON MAYOR CONTRATACION
DE MUJERES EN LA PROVINCIA DE A CORUNA

Actividades econémicas Contratos Tasa mujeres %  Var.2017-2018 %
Servicios de comidas y bebidas 41145 52,47 13,73
rCnoorPOecric;ilzfalsr.Jor menor, excepto vehiculos de motory 30.849 7313 16,41
Servicios a edificios y actividades de jardineria 11.950 77,3 -0,5
Industrias de alimentacion. 10.279 61,83 3,75
Servicios de alojamiento 9.671 62,07 14,33
'~ Educacion 9.440 67,02 4,49
Otros servicios personales. 8.175 81,34 -13,65
,:Siii\(ii:raeizslzj;nﬂ;sr'cerje;cis\./as de oficina y otras actividades 7 670 5343 294
Actividades de servicios sociales sin alojamiento 6.994 83,6 8,52
Actividades deportivas, recreativas y de entretenimiento 6.975 50,44 35,28

Fuente: EPA (INE)
Nota: Las celdas en blanco responden a una insuficiente base muestral.
Fuente: Elaborado por el Observatorio del SEPE a partir de los datos del SISPE. 31 de diciembre de 2017.

En el ambito territorial de la comunidad auténoma de Galicia, la tasa de mujeres desempleadas, 55,95%, es
muy similar a la provincial, solo ocho centésimas mayor. No ocurre asi en el conjunto del Estado, en donde
llega al 57,23%, es decir casi punto y medio porcentual mas que en A Corufia. En los Ultimos cinco afos, con
descensos continuados en el nUmero de parados totales, las mujeres han disminuido en menor medida que
los hombres, en todos ellos casi la mitad, en concreto en este ultimo los hombres bajaron un 11,85%, mientras

gue las mujeres, un 6,10%.

En el analisis del nuUmero de mujeres desempleadas por meses, se observa una estacionalidad evidente, con
descensos en los meses de junio, julio y diciembre, meses en los que se produce un incremento de la
contratacién. Las mujeres paradas son mayoria en todos los niveles formativos, en los de menor nivel,
estudios primarios, estdn practicamente igualadas a los hombres, pero en los niveles universitarios son
claramente mayoritarias, llegando a duplicar a los hombres. Las desempleadas de larga duracién suponen
el 48,07% del total de mujeres que demandan empleo. Esta proporcion ha estado disminuyendo muy
ligeramente en los Ultimos cinco afios, aunque desde el afio 2008 hasta la fecha en que se elabord este
estudio ha aumentado en mas de ocho puntos porcentuales.

En el caso de los hombres, el comportamiento de los cinco afios anteriores es similar al caso de las mujeres,
si bien el porcentaje de parados de larga duracién es inferior, un 42,82% en 2017; no obstante en el periodo

de diez afos, el porcentaje casi se ha duplicado.

Mas de las tres cuartas partes de las mujeres demandantes de empleo proviene del sector servicios, en
concreto el 75,47%, mientras que en 2008 este porcentaje llegaba al 62,75%. En los Ultimos diez afos, se ha
producido, por tanto, un desplazamiento en la distribucién por sectores de las desempleadas, dado que en
2008, el 15,53% y el 18,37% estaban inscritas en los sectores agricultura y pesca e industria, respectivamente,
mientras que en el afo 2017 estos sectores acogen el 9,69 %y el 11,81%, es decir, se ha producido un trasvase

de desempleadas de estos sectores al de servicios.
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2017 Galicia
1 Agricultura y pesca 40.616
2 Industria, incluida la energia 14.766
3 Construccion 31.609
4 Servicios 158.667
49 Transporte terrestre y por tubaje 9934
50 Transporte maritimo y por vias 46
navegables interiores

51 Transporte aéreo 3
HOSTELERIA 20.928
55 Servicios de alojamiento 2.069
55.1 Hoteles y alojamientos similares 1.253
55.2 Alojamientos turisticos y otros 631
alojamientos de corta estancia

55.3 CAmpings y aparcamientos para 82
caravanas

55.9 Otros alojamientos 53
56 Servicios de comidas y bebidas 18.859
56.1 Restaurantes y puestos de comidas 4353
56.2 Provision de comidas preparadas para 549

eventos y otros servicios de comidas

A Coruiia
15.382
5.700
12.947
66.638
3868

13

8.728
815
505

245

30

35
7.913
1.745

268

Lugo
11.493
1.878
4141
19.392
1765

2

2.654
387
207

165

2.267
600

50

Orense Pontevedra

3.254
2112
4.226
17.404
1067

2

0
2.618
219
127

84

2.399
463

53

IGE. Explotacion del directorio de empresas y unidades locales.  I.G.E. Instituto Gallego de Estadistica.

10.487
5.076

10.295

55233
3234

29

6.928
648
414

187

39

6.280
1545

178

(7) El grupo ocupacional que concentra mayor numero tanto en los contratos realizados a mujeres como en las mujeres

desempleadas fue el n°5, trabajadores de los servicios de restauracion, personales, proteccion y vendedores, que acumula un
4152%, en el primer caso y un 34,88%, en el segundo. El sector turistico resulta pues, con arreglo a los datos, un dmbito claramente

propicio para la contratacion de la mujer.

Total 2016 Galicia

1Ingenierosy licenciados. Personal de alta direccion
2 Ingenieros técnicos peritos y ayudantes titulados
3 Jefes administrativos y de taller

4 Ayudantes non titulados

5 Oficiales administrativos

6 Subalternos

7 Auxiliares administrativos

8 Oficiales de primera y segunda

9 Oficiales de tercera y especialistas

10 Trabajadores mayores de 18 aflos no cualificados

No consta o trabajadores menores de 18 anos

Total
17.156
38.521
26.287
29.267
23.639
19.067
15.000
12.590
14.850

11.210

8.981
4,640 *

Hombres
19.371
46.000
31.898
30.842
28.085
22.250
16.447
13.789
16.353
13.916
9.740

*

Mujeres
14.807
31.545
23.842
26.372
17.795
16.819
13.995
12144
10.240
8.078
8.241

*

*En las empresas con sede social “Esparna” se incluyen las empresas que realizan actividades en Galicia y que tienen su sede social fuera de Galicia.
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(8) El sector turistico estd marcado por la fuerte presencia de las pequefias empresas familiares en la restauracion. El predominio
de empresarios individuales y la todavia baja presencia de las cadenas en el dmbito de los bares, restaurantes y cafeterias explica
que la mayoria de los negocios de restauracion sean microempresas. Se trata, la de la restauracion y la gastronomia, de una
realidad diferente a la del resto de las ramas de la hosteleria, que tienen un tamarfio medio notablemente superior, pero también
representan una posibilidad de reparto de la riqueza y posibilidades de estabilidad en el empleo muy superiores.

El Plan Estratégico Provincial elaborado por la Diputacion de A Corufia y la Fundacién Caixa Galicia para el

sector turistico 2007-2013, establece que:

"En cuanto al turismo, en el capitulo relativo al diagndstico de esta actividad se muestra como el 70% de los
recursos turisticos de la provincia se refieren al patrimonio histérico-monumental, especialmente, al
patrimonio religioso. Sélo el 3% corresponde a los yacimientos arqueoldgicos. No ha de ser desdefable, sin
embargo, para que el sector alcance un mayor dinamismo el recurso paisajistico-natural, como también la

oferta cultural, lUdica o festiva".

(9) En cualquier trabajo proyectual sobre el sector turistico y con independencia del patrimonio monumental, religioso, militar o
industrial del que cada lugar disponga habrd de prestarse, de acuerdo con las conclusiones del Plan Estratégico provincial,
atencion a la puesta en valor de los yacimientos arqueoldgicos, asi como a la planificacion y dotacion de infraestructuras
necesarias para el disfrute racional y sustentable de los recursos paisajisticos y el turismo activo.

Con arreglo al documento elaborado por la Xunta de Galicia “Estrategia del Turismo de Galicia 2020", las
razones para visitar Galicia en el afio 2015 expresadas por los mismos visitantes fueron porcentualmente las

siguientes:

"Las visitas a lugares de interés turistico, 21%; el descanso, 14%; el turissno gastronémico, 12%; el sol y playa,
10%, y las visitas a museos y monumentos, 9%. Otras actividades que despiertan interés entre los viajeros son
las compras, 5%; la visita a parques naturales, 5%; el ocio nocturno, 4%; el termalismo, 4%, y las actividades
deportivas en general, 3%. El 13% correspondiente a otras actividades representa fundamentalmente
actividades deportivas como el deporte nautico, caza/pesca, deportes de equipo, asi como la asistencia a

congresos, espectaculos culturales y deportivos, fundamentalmente"

Directamente el 12% de los visitantes de nuestra comunidad auténoma lo hace por la gastronomia y no cabe
duda que a los mismos habria que afadir una parte importante de los que lo hacen por el descanso, que
representan a su vez un 14%. Puede deducirse pues que, con independencia de fendmenos como el Camino
de Santiago, la gastronomiay la restauraciéon son, en consecuencia, los factores con mayor proyeccion de los

que dispone Galicia para su industria turistica.

Se reafirma la importancia del sector de la restauracidon en la percepcién que de nuestra Comunidad
Autdénoma se tiene en el Grafico 10 de ese mismo documento “Estrategia del Turismo de Galicia 2020",
donde se reflejan los recursos turisticos mas destacados de Galicia, que se ponen de manifiesto en las
paginas web, y donde la gastronomia, con un 15%, estd por encima incluso del Camino de Santiago, el

termalismo o las fiestas tradicionales.
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Recursos turisticos mas destacados en las principales webs

Histérico-monumentales, etnolégicos y artisticos
Naturales y paisajisticos

Soly playa

Gastronomia

Deporte

Termanles

Camino de Santiago

Fiestas y eventos programados

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Fuente: Universidad de Vigo

La restauracion y el sector de la gastronomia constituyen, en su conjunto, un sector clave en el
desarrollo de la industria turistica de Galicia y al mismo habra que prestarle una atencion preferente

en cualquier proyecciéon de futuro.
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CAPITULO 2

CONCLUSIONES PRELIMINARES SOBRE LA INDUSTRIA TURISTICA
EN LA PROVINCIA DE A CORUNA

La industria turistica gallega es un sector estratégico tanto desde el punto de vista econémico, por su nivel
porcentual sobre el PIB, como por su tendencia al crecimiento desde un punto de vista sociolégico. La
industria turistica presenta ademas la caracteristica peculiar de absorber de forma muy importante y casi
mayoritaria a los sectores de poblacion mas desfavorecidos y con menor formacion, a los inmigrantes y
también a las mujeres, lo que le confiere una enorme importancia desde el punto de vista del equilibrio

social y el reparto de la riqueza.

Resulta también innegable, a la vista de los datos y nuestra tradicién, que la restauracion y la gastronomia de
Galicia, en su conjunto, son un activo de extraordinaria importancia, de cuyo desarrollo va a depender gran
parte de nuestra industria turistica en general, sin olvidar lugares Patrimonio de la Humanidad, paisajismo,

eventos culturales o turismo rural.

Por tanto, con independencia del desarrollo de los valores consolidados relacionados con nuestro
patrimonio monumental, especialmente el religioso, y los fendmenos vinculados al mismo, como el Camino
de Santiago, habra también que prestar atencion al desarrollo de nuestros recursos arqueolégicos, asi como
a los paisajisticos y medioambientales, especialmente a los vinculados con el turismo activo. Todo ello, en

directa relaciéon con las conclusiones del Plan Estratégico de la Provincia de A Corufa.

La formacién resulta también un objetivo estratégico en la industria turistica de Galicia, pues de la misma
dependera en gran medida el desarrollo, hasta ahora espontaneo, de un sector en auge y de gran

importancia econémica.
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CAPITULO 3

OBIJETIVOS DE LA ACTUACION

De acuerdo con lo expuesto en los puntos anteriores, los objetivos de la presente actuacion proyectual seran

los cinco siguientes:

Ol

La potenciacion de los recursos turisticos ya identificados del municipio y la zona.

02

El disefio de un programa municipal de intervencion en el sector de la restauracion.

03

La identificaciéon y planificacion urbanistica y constructiva de las intervenciones que se
consideren necesarias en el sector monumental, paisajistico, medioambiental y del
turismo activo.

04

La identificacion y disefio de las intervenciones plurianuales que se consideren
necesarias en cada lugar para la puesta en valor del sector arqueoldgico.

05

Visibilizacion de la labor de la CEC entre el empresariado del sector turistico y
fortalecimiento de su papel como representante del tejido empresarial.

Los objetivos se reflejaran mediante dos lineas de actuacion: una a medio plazo, a la que denominaremos

“Directrices de actuacion”, y otra a corto plazo que se denominara “Actuaciones 2020".
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CAPITULO 4

CRITERIOS DE LA SELECCION DE LOS MUNICIPIOS PILOTO
PARA EL PDEEST

En el contexto del desarrollo del PLAN PARA EL DESARROLLO EMPRESARIAL Y CONTRIBUCION A LA
MEJORA DE LAS PERSPECTIVAS DE EMPLEO EN EL SECTOR TURISTICO PROVINCIAL DE A CORUNA
(PDEEST) se han seleccionado tres municipios para poner a prueba la metodologia, para encontrar nichos de

mercado y para generar actividad en el sector turistico y de ocio, al tiempo que para abrir nuevas lineas de

actividad que respondan a las demandas identificadas y a los objetivos propuestos:

As Pontes de
Garcia Rodriguez

El municipio de As Pontes es el
mas grande de la provinciay
sus caracteristicas industriales y
medioambientales lo
singularizan. Un lago artificial
con unos quince kildmetros
cuadrados de superficiey una
actividad industrial
especializada hacen de este
municipio un lugar en el que
pueden ensayarse proyectos
ambiciosos de futuro en todos

los érdenes.

Sobrado
dos Monxes

El municipio de Sobrado
representa a la Galicia agricola
tradicional del interior con un

factor monumental afiadido de
caracter religioso de
importancia excepcional: su

grandioso monasterio.

Fisterra

Al igual que Sobrado
representa a la Galicia
tradicional, Fisterra es fiel
imagen de la Galicia costera, y
cuenta asimismo con un
componente histérico-religioso

singular, como es el final del

Camino de Santiago.
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CAPITULO 5

ANALISIS COMPARATIVO PREVIO DE LOS MUNICIPIOS PILOTO

CONTRATOS
CONTRATOS REGISTRADOS 2019 HOMBRES MUJERES TOTAL
As Pontes de Garcia Rodriguez 2614 2324 4938
Fisterra 526 669 1195
Sobrado dos Monxes o7 183 280

(10) Consejeria de Economia, Empleo e Industria. Informacion suministrada directamente. La clasificacion de los contratos se hace
segun la localidad del centro de trabajo, independientemente de que el contrato se registrase en la Comunidad Gallega o no. .G.E.-
Instituto Gallego de Estadistica

HOSTELERIA
Establecimientos As Pontes de Garcia - oo
hosteleria 2018 Rodriguez D
55 Servicios de alojamiento 4 35 2
56 Servicios de comidas y 84 56 1
bebidas
TOTAL 88 91 13

IGE. Explotacion del directorio de empresas y unidades locales
I.G.E. Instituto Gallego de Estadistica
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AS PONTES DE GARCIA RODRICGUEZ

Turismo As Pontes
Lago artificial de As Pontes

As Pontes de Garcia Rodriguez, con un censo de poblacion de mas de 10.000 habitantes, es el municipio de mayor
extension territorial de la provincia de A Corufa. Su economia depende principalmente de la industria, aunque

también dispone de nucleos de poblacion dedicados a la agriculturay a la ganaderia.

Su principal actividad industrial es la produccion eléctrica, ya que cuenta con una central térmica y una planta de
gas. En el municipio se encuentra desde el 2007 un enorme lago artificial de 800 hectareas, ocupando el hueco
delo que en su dia fue la mina de lignito, una infraestructura con multiples posibilidades de utilizaciéon y desarrollo
ludico e industrial. Hay también en funcionamiento tres poligonos industriales con mas de mil personas

trabajadoras: Cruz de las Cabezas, Os Airios y Penapurreira.

Ademas, el municipio cuenta con numerosos parques edlicos, contribuyendo definitivamente con ello al
liderazgo que tiene Galicia en Espafa en esta tecnologia y haciendo del municipio el que mas energia eléctrica
produce de toda Espafa, aproximadamente un 7% del total. Cuenta ademas con dos grandes reservas de agua
en dos embalses, el del Eume, con 100 millones de metros cubicos y el de la Ribeira, con 40 millones, asi como el

propio lago de As Pontes, con unos 600 millones de metros cUbicos.
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SOBRADO DOS MONXES

A a e e ‘

—

Caminando entre Senderos

Monasterio de Sobrado
dos Monxes

La importancia histérica de Sobrado dos Monxes, con apenas 1.800 habitantes, viene dada por el monasterio
cisterciense de Santa Maria, durante siglos motor espiritual y econdémico de la comarca y que, en el afo 2015, fue
declarado patrimonio de la humanidad por la UNESCO, como patrimonio individual dentro del Camino de
Santiago. Su conservacion, teniendo en cuenta la importancia del propio monumento, es aln muy deficiente y su
puesta en valor minima, siendo como es su principal activo turistico y casi dirlamos econémico. El monasterio

dispone de un albergue para peregrinos, lo que acentUa el perfil hotelero y, en consecuencia turistico, del mismo.

Sobrado es uno de los Ayuntamientos por el que discurre el Camino Norte de Santiago, declarado también
Patrimonio de la Humanidad, lo que supone para la localidad la llegada de miles de peregrinos que aportan gran

riqueza cultural y constituye un importante motor econémico para su desarrollo.

Por otra parte, La laguna y el campamento romano de A Cidalla son otros activos turisticos de un Ayuntamiento
gue ve nacer los rios Tambre y Mandeo, como es Sobrado, y que complementan al monasterio en un municipio

con escasa actividad econdmica.
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FISTERRA

Turismo Fisterra
Faro de Fisterra

Con mas de 4.700 habitantes, Fisterra es un municipio costero con un fuerte componente turistico - sin duda, el
mayor de los tres seleccionados- tanto por el nUmero de empresas turisticas que concentra y porque forma parte
del Camino de Santiago a Fisterra, itinerario que, en auge en los Ultimos tiempos, es la Unica ruta jacobea que

tiene su origen en Santiago de Compostela y constituye un activo turistico fundamental para el municipio.

Fisterra esta formado por un nucleo antiguo crecido en anfiteatro sobre el puerto. Sus casas y estrechas calles son
de un gran tipismo y originalidad. En el centro se encuentra la Plaza de Arasolis, en las afueras, de camino al faro,
encontramos el monumento mas interesante de la villa: la Iglesia de Santa Maria das Areas y dentro del conjunto
histérico de la villa destaca también el Castillo de San Carlos. Su puerto es el mayor lugar de actividad del pueblo
y su lonja la primera lonja turistica de Galicia. La singularidad de Fisterra surge de las muchas leyendas que
envuelven a estas tierras, en las que se entrelazan temas religiosos, maritimos y elementos pétreos. Entre ellas
destacan la del Ara Solis, Ermita de San Guillerme, Orca Vella, Piedras Santas, Santo Cristo de Fisterra y la Ciudad
de Dugium, entre otras. Gracias a la memoria de las gentes de este lugar, estas leyendas siguen vivas, cautivando,

junto a las maravillosas vistas que Fisterra posee, a todo aquel que se asoma a visitar el Fin del Mundo.

Fisterra es también un extraordinario enclave para la observacion del paso migratorio de multitud de aves
marinas que ademas buscan refugio y reposo en los arenales y ensenadas pantanosas entre las Playas de Rostro
y Langosteira. Los islotes rocosos como los de las Islas Loberias albergan una importante colonia de gaviota

argéntea, gaviota sombria, gaviota patiamarilla y cormoran monudo.
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CAPITULO 6

RECURSOS TURISTICOS DE LOS MUNICIPIOS SELECCIONADOS

Los municipios seleccionados disponen de recursos turisticos que pueden contribuir a desarrollar una oferta
turistica muy atractiva. Estos recursos requieren de un proceso mas o menos intenso de puesta en valor.
Para ello, es necesario disponer de un inventario actualizado con el detalle de los sitios y atracciones
turisticas, con el fin de poder acceder con facilidad a los recursos y productos turisticos disponibles de

calidad y capaces de ofrecer una propuesta atractiva para los turistas.

El proceso de puesta en valor de los recursos turisticos inventariados requerird de un mantenimiento
adecuado de los espacios fisicos, asi como la realizacién de un seguimiento especial a agquellos recursos mas
relevantes. En paralelo al proceso de inventariado, se elaborardn planes de actuacion para identificar

espacios y recursos turisticos susceptibles a recuperar o bien a potenciar/desarrollar.

En el presente apartado se relacionan los principales recursos y productos turisticos presentes en el

territorio, obteniendo asi tanto una aproximacion a la amplitud y estado de la oferta turistica en la actualidad,

como a sus posibilidades futuras en cuanto a creaciéon de productos turisticos. El resultado de este analisis

condicionara la estrategia a emprender para mejorar el modelo turistico.

6.1 AS PONTES DE GARCIA RODRIGUEZ

a) RECURSOS TURISTICOS

a.l) Monumentos y restos arqueolégicos

En el municipio se encontraron importantes objetos prehistéricos, entre ellos el tesoro de la Vilavella. Mas de
125 mamoas, torques, mazas, puntas de flecha, hachas, fragmentos de cerdmica e incluso vasos
correspondientes a la cultura europea del vaso campaniforme. Entre los afios 6000 a 2800 a. C. se cree que
un importante asentamiento humano poblaba la zona, aunque la mayoria de los restos encontrados son
sobre enterramientos y no sobre la vida. Incluso hay teorias que mantienen que el valle fue un enorme
recinto funerario (Dugusén) para los pueblos ndmadas de la zona, a lo que muy probablemente haya
contribuido el contenido simbdlico y magico que para los pueblos de la época tendrian las combustiones
espontaneas del lignito pardo del yacimiento. Los restos arqueoldégicos con origen en As Pontes, se
encuentran hoy dispersos en distintos museos provinciales y también en la universidad de Santiago de

Compostela.
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Conocida como la villa de los cien rios, destaca por el protagonismo merecido de sus antiguos y conservados
puentes, donde se configuraron como imprescindibles para salvar los caminos de agua que atraviesan el

municipio y que nos aportan la gratificante riqueza hidrica.

Puente Romano del Chamoselo

Seguramente el puente mas antiguo de As Pontes,
emplazado sobre el rio Chamoselo, en el camino
romano que pasaba por la zona desde Lugo hacia la
costa en la ria de Ferrol y descrito en las crénicas del
emperador Caracalla con el nombre “Viae Per Loca
Maritima”. Junto al mismo y en excavaciones
arqueoldgicas realizadas a principio de los anos
noventa, pudieron encontrarse restos de ceramica
romana (tegulas) que atestiguan el emplazamiento

del campamento romano entre el rio Eume y el

Chamoselo en el mismo lugar donde luego se
emplazaria la fortaleza del Sr. Garcia Rodriguezy a la

gue se entraba junto a ese puente desde el que se

“‘chamaba” lo que dio origen al nombre de

Chamoselo, con el que se conoce el actual barrio.

Puente Viejo S-XV

También conocido por sus barandillas como el “ponte
dos ferros”, se sitUa sobre el rio Eume, cerca del puente
de Isabel I, en pleno centro de la antigua villa. Fue
mandado construir por Garcia Rodriguez tras serle
concedidas las tierras de As Pontes, en agradecimiento a
la ayuda prestada en la guerra contra Pedro El Cruel.
Desde entonces a la villa se la conoce como As Pontes de
Garcia Rodriguez. Por este puente pasaron las tropas del
Mariscal francés Ney en 1808 camino de Ferrol. Al no

obedecer el alcalde de As Pontes la orden para derribarlo

fue fusilado al afio siguiente.

Puente romano de lllade

Se encontraba a unos dos kilbmetros al noroeste de
As Pontes sobre el rio del mismo nombrey en la ruta
primitiva de As Pontes a la Bargueira, segun
denomina a este camino la tradicion popular. Fue
trasladado para su conservacién al drea recreativa
del Caneiro en 1992.
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Ponte da Pedra

Su ubicacién original era en el desaparecido
lugar que llevaba su nombre, Ponte da Pedra, a
500 metros al noroeste del lugar de A Casilla. Al
quedar dicho lugar destruido por el avance de
la mina de lignito, el puente fue trasladado
piedra a piedra hasta el Parque de Lesneven

(municipio bretén hermanado con As Pontes),

en el centro urbano, en 1993.

Puente de Isabel Il

Data de 1860. De estilo historicista decimondnico,
en su modalidad neorromanica, adaptado al arco
de medio punto rebajado, que se convertiria en la
calzada de conexidn Rabade con Ferrol
Construccién en granito, de tres arcos que conserva

una inscripcién de la época.

Puente de la presa de Alende

Situada sobre el rio Eume, en el lugar de la presa de
Alende, cerca del conocido molino de Alende. Destaca por
su valor innovador y vanguardista, en contraste con otros
puentes modernos de la villa y realizados por el mismo
ingeniero yugoeslavo, Lasic, pero menos atrevidos: el
puente de Perfolla y el puente de Os Chaos. Construido
en 1992, emplea el hormigdén y diversas estructuras
metdlicas entrelazadas y atirantadas de color rojo, las
formas del cual hacen sobresalir en altura dos grandes
pindculos triangulares, al estilo del Puente de San

Francisco.
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Puente de Perfolla

Recibe este nombre por el delegado del Conde de
Andrade, Pedro Folla, cobrador de tributos que vivid

en el lugar de As Cortes cercano a esta zona del rio.

Fue construido en 1994.

Arquitectura popular de la Vilavella

Puente de los Chaos

Pensado en un inicio como una pasarela
peatonal, el puente de los Chaos comunica las
urbanizaciones del Barreiro y la Fraga con el
lugar de Os Chaos, salvando las aguas del rio

Eume. Fue construido en 1991.
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Capilla de San Roque de Goente

Ermita de nuestra sefiora de Pena de Francia
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" Iglesia parroquial de Santa Maria
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Las Fragas del Eume

Pargque Natural que cuenta con el mayor bosque atlantico de
ribera de Galicia.

turismo.gal ‘tuzlnogal

Monte Caxado Serra do Xistral

Es el de mayor altitud de la Gran importancia en los ambitos
provincia, con 756 metros. geomorfoldgico y botanico.
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Xubia-Castro

Esta zona protegida abarca dos
espacios naturales diferentes. Por
un lado el tramo del rio Grande de
Xuvia, con su afluente el Castro, y
por otro, la sierra de Forgoselo.

Lago de As Pontes

Es uno de los lagos artificiales mas
grandes de Europa, fruto de la
rehabilitacion medioambiental de
la mina a cielo abierto mas grande
de Espana, con 15 km2 de
superficie y unos 150 metros de
profundidad. Su reserva de agua
es de unos 600 millones de metros
cubicos con unos excedentes
anuales hacia el Eume, fruto de las
aportaciones de los rios de la zona,
de unos 20 millones.

Molino de Alende

Construido en el ano 1805 a la orilla
del rio Eume a su paso por el casco
historico de la Villa de As Pontes.
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b) PRODUCTOS TURISTICOS

b.1) Turismo Activo

- Area recreativa Vilarbé

- Area recreativa O Caneiro

- Nortwest Triman: Campeonato gallego de larga distancia de Iroman

- Regatas lago de As Pontes

- Club de Montafa Caxado: Organiza rutas todos los meses una o dos veces. Se puede ver el calendario de
rutas por anticipado de todo el afio 2019 en su web.

- Grupo xuvenil piragUismo As Pontes: Organiza cursos de iniciacion en el lago de As Pontes en verano
- Club nautico Folixa

- Grupo ciclista As Pontes-Villalba

- Gran Premio Vila de As Pontes: “El Desafio”

- BTT Monseivaine. Ruta Serra do Xistral

- Club Atletismo Olimpo: Organiza con el ayuntamiento el Campeonato gallego absoluto de atletismo en

el lago de As Pontes.

- Club Silex Tiro con Arco

- Rutas de senderismo:
- As fragas da Ribeira e Lostegal
- Ruta del camino de los arriegos
- Ruta del Forgoselo
- Ruta cascada painceiras
- Ruta cascada de Somede
- Ruta senda da Ribeira

- Ruta senda da memoria

b.2) Turismo Activo

- Casa do Mel de Goente

- Museo etnografico Monte Caxado

- Visita guiada empresas y patrimonio industrial As Pontes

- ENPEZAS As Pontes: Iniciativa de dinamizacién social cuyo fin es transformar las calles, las plazas y los
parques de As Pontes en espacios creativos en los que disfrutar de piezas de arte al aire libre.

- ECOescola As Campeiras: Antigua escuela rehabilitada para la realizacién de actividades educativas.

Cuenta con exposiciones sobre la historia del reciclaje.
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b.3) Hoteles, Pensiones y Albergues

- Hospedaje Cantabrico
- Hotel Pontes do Eume
- Pension Casa Diaz

- Casa rural Tresfontes

- Casa rural Roca

b.4) Fiestas, Mercados y Celebraciones

- Fiestas del Carmen

- Fiestas de la Fraga

- Festa do freixo

- Feira de fungos e cogumelos
- Feirado grelo

- Feira do queixo e do mel

- Cita coa historia de As Pontes

Q c) WEBS

Ayuntamiento de As Pontes (=] =
aspontes.org ]

Turismo de As Pontes
turismoaspontes.com

As Pontes experiencia industrial :
experienciaindustrial.es

Lago de As Pontes
lagodeaspontes.com

Club de montana Caxado
clubmontafacaxado.es

Club nautico Folixa

@ © 6 O 9O €

activo3e5.ferrolterra.gal
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Club de padel As Pontes
padelaspontes.es

Club de piragliismo As Pontes
xuvenil.com

Club de rugby Fendetestas
twitter.com/fendetestasrugb

Club atletismo Olympo
tatletismoolympo.wordpress.com

Enpezas As Pontes
enpezas.aspontes.org

Aula de reciclaxe As Campeiras
auladareciclaxe.es

Folleto gastronémico provincia
de A Corufa

turismo.dacoruna.gal

Turismo de Galicia
Folleto Rias Gallegas
turismo.gal

La provincia: Rias Altas Ferrolterra
Diputacién A Coruiia
turismo.dacoruna.gal

Turismo Ferrolterra
turismoferrolterra.es

Turismo Activo Ferrolterra
activo3es.ferrolterra.gal

Turismo Galicia: Fragas do Eume
Parques naturales de Galicia

turismo.gal
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Q Turismo de Galicia:

APP Parques naturales de Galicia

play.google.com

e Turismo de Galicia
Romaria da Fraga
turismo.gal

Q Turismo rural: Mapa y relaciéon de

alojamientos rurales de Galicia

turismo.gal

e Turismo de Galicia
Bosques de Galicia

turismo.gal

Q Turismo de Galicia: “Sendas para

descubrir un pais”

enpezas.aspontes.org

Q Turismo de Galicia:

Alojamientos accesibles
turismo.gal

Q Galicia Activa. Xunta de Galicia:

Localizador de recursos

galiciactiva.xunta.es

caminandoentresenderos.com
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6.2 FISTERRA

a) RECURSOS TURISTICOS

a.l) Restos arqueolégicos y monumentales

De la época romana y mezclados con objetos anteriores a la misma, se han encontrado en las parroquias de

Duyo innumerables restos que dan testimonio de la existencia de una importante poblacién. La tribu de los

Nerios habitd estas tierras y es probable que en este valle de Duyo se localizara su principal asentamiento,

conocido como la ciudad de Dugium.

Castillo de San Carlos

Construido a mediados del S. XVIII (1757) dentro de un
plan defensivo de la ria de Corcubidn junto con el Castillo
del Principe, en Ameixenda (Cee) y el del Cardenal, en
Corcubion. No se termind hasta 10 afios después por Real
Orden de Carlos lll. Tras el incendio y destruccién que le
sobrevino en el asalto francés a Fisterra durante la Guerra
de la Independencia, contaba con tres frentesy una nave
interior con la dependencia del oficial, el cuartel y el
polvorin. Posteriormente se le reformé la nave central.

Fue restaurado recientemente.
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Lonja Turistica

_CasadoPorto |

a.2

Naturalezay
paisaje

Faro de Fisterra
Turismo Fisterra
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Monte Veladoiro o Cabo da Nave
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Abierta hacia el Océano Atlantico, cuenta con un

interesante sistema dunar que se extiende a lo

largo de sus casi tres kildometros de longitud.

La playa O Rostro es uno de los pocos arenales
qgue pueden calificarse como practicamente
virgen, y actualmente estd protegida por la Red
Natura 2000.

SRS ’ L e
Playa de la Ribeéira™ =
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2 A R L O e i .. . Playade Sardifieiro

Desde el emblematico faro de Fisterra podemos
contemplar el Centulo “demonio”, donde, entre
otros, naufragaron bugues como el Captain, el
Blas de Lezo, el Bitten. Estda a 700 metros de la
costa y se eleva 25 metros sobre el nivel del mar.
Ademas se puede disfrutar de una de las mas
hermosas vistas de la costa y de las mas
impresionantes puestas de sol. Los alrededores de
esta roca, que limita la forma de la concha del
crustaceo al que le debe su nombre “el centollo”,
son zonas de duro trabajo para los marineros del

litoral.

“#% Costa da Morte
turismo.dacoruna.gal




Capitulo 6 = Recursos turisticos de los municipios seleccionados

Fisterra, el fin del Camino de Santiago

El Camino a Fisterra es el Unico de los caminos que no tiene su meta en Santiago, sino su origen. Por ello, la
prolongacién del Camino hasta la Costa da Morte es un ritual que siguen muchos peregrinos que desean

llegar hasta el Finis Terrae para seguir disfrutando de la ruta y conocer algunos de los parajes mas

impresionantes de la costa europea occidental.

b) PRODUCTOS TURISTICOS

b.1) Turismo Activo

- Multiaventura no fin da Terra
- Rutas de senderismo:
- Ruta Cabo Fisterra
- Ruta Fisterra-praia do Rostro

- Ruta Fisterra-Monte Seoane
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b.2) Eventos Culturales y Visitas Guiadas

- Dia de Rosalia de Castro
- Camifo a Fisterra. El Unico cuyo destino no es Santiago sino su origen
- Etapas:

- Santiago de Compostela- Negreira

- Negreira-Olveiro

- Olveiroa-Fisterra

Empresas de rutas en barco.
- Galicia incoming. Rutas en catamaran. Ruta de la puesta de sol
- Simplygalicia. Excursion Costa da Morte
- NaturFis. Rutas en barco por Fisterra
- Cruceros Fisterra. Cruceros turisticos por los mares del cabo Fisterra

- Mar de Galicia. Web de actividades y excursiones. Buceo, cruceros, cursos de surf, rutas, etc

- ECOescola As Campeiras. Antigua escuela rehabilitada para la realizacion de actividades educativas.

Cuenta con exposiciones sobre la historia del reciclaje

b.3) Fiestas, Mercados y Celebraciones

- Entroido de Fisterra

- Festa da Praia.

- Festa do Longueirén

- Festa Folk na Fin do Camifio

- Fiestas patronales de nuestra sefiora del Carmen
- Fiestas del Buen Suceso

- Semana Santa de Fisterra

b.4) Hoteles

- Cabanas Fisterra

- Hotel Ancora

- Albergue Encontro

- Hotel Alén do Mar

- Hotel Arena

- Hotel rustico Spa Finisterrae
- Hotel Sempre Fisterra

- Hotel tematico do Banco Azul
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b.5) Pensiones y Apartamentos

- Pension Finistellae

- Hotel Bela Fisterra

- Hotel Cabo Fisterra

- Hotel Langosteira

- Hotel rustico Dugium

- Hotel rdstico Prado da ViAa
- Hostal Lépez

- Hostal Mariquito

- Hostal Residencia Rivas

- Pension Cabo

- Pension Casa Velay

- Pension Fin da Terra

- Pension Playa de Sardifieiro
- Residencial El Merendero

- Residencia turistica Mirador Fin da Terra

- Apartamentos Leston

- Apartamentos San Guillermo

b.c) Albergues

- Albergue de Sonia “Buen Camino”
- Albergue A Pedra Santa
- Albergue Arasolis

- Albergue de Sol e da Lua
- Albergue Espiral

- Albergue Fin da Terra

- Albergue Finistellae

- Albergue Mar de Fora

- Albergue Mar de Rostro
- Albergue - Municipal

- Allbergue Oceanus

- Albergue por Fin
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c) WEBS

Ayuntamiento de Fisterra
concellofisterra.com

Portal turistico Costa da Morte
acostadamorte.info

mardegalicia.com

Folleto gastronémico

@
®
@ vordecaras
¢

Fiesta do longueirén

turismo.dacoruna.gal

Guia Geodestinos

0o

“Seis destinos magicos”
turismo.dacoruna.gal

Folleto Geodestino Costa da Morte
turismo.dacoruna.gal

La provincia: Costa da Morte
turismo.dacoruna.gal

Cruceros Fisterra
crucerosfisterra.com

Rutas en barco por Fisterra
nauturfis.com

Excursién Fisterra-Costa da Morte

9 © 0 0 9

galiciaincoming.com

e Excursion Costa da Morte
simplygalicia.es

@ La Ruta Conservera
larutaconservera.es
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visitacostadamorte.com

Multiaventura no fin da terra
galiciadestinoactivo.com

Escenarios al volante Ruta 7: Ezaro
turismo.gal

Galicia Birding: Costa da Morte
turismo.gal

Alta cocina: Fiesta del longueirén
turismo.gal

Fiestas de interés turistico

turismo.gal

Turismo rural

© 9 9 © © o 9

Alojamientos rurales de Galicia

turismo.gal

Q Turismo de Galicia
Campings
turismo.gal

@ Turismo de Galicia
Hoteles

turismo.gal

e Estrellas Michelin de Galicia
turismo.gal

Q Costa da Morte: App Movil
play.google.com

e Turismo Galicia: Establecimientos

0 recursos turisticos certificados

turismo.gal
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e Turismo de Galicia
Faros y playas salvajes
turismo.gal

e Turismo de Galicia
Santuarios magicos

turismo.gal

Q Turismo de Galicia
Camino de Santiago

turismo.gal

Q Turismo de Galicia

Alojamientos accesibles

turismo.gal

a Turismo de Galicia: Villas marineras,

Muros, Fisterra y Muxia
turismo.gal

e Turismo de Galicia

Espacios naturales de Galicia

turismo.gal

a Top Ten de lugares Unicos

Cabo Fisterra

turismo.gal

Q Xunta de Galicia: Galicia Activa

Localizador de recursos

galiciactivaxunta.es
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6.2 SOBRADO DOS MONXES

a) RECURSOS TURISTICOS

a.l) Monumentos y restos arqueolégicos

Monasterio de Santa Maria de Sobrado

Gran complejo que alcanzé su apogeo en los s. XV y XVI.
Abandonado en el siglo pasado, fue nuevamente

ocupado y restaurado desde finales de los afios 50. La

iglesia actual es Barroca, del S XVII. Destacan las capillas
de la Madalenay la del Rosario, y la sacristia Renacentista
(obra de Juan de Herrera). Los tres claustros, el de la
hospederia, el de las procesiones y el grande, la sala
capitular, su espectacular cocina y el comedor,

completan las principales estancias.

Campamento romano de Ciudadela

En el campamento romano de Cidadela, en Sobrado dos Monxes,
vivian unos 400 soldados de la cohors | Celtiberorum, unidad
perteneciente a la Legio VIl Gemina. Es decir, la legion encargada de
defender la provincia de Lugoy el norte de A Corufa. Las 2,4 hectareas
de terreno que ocupaba el campamento estaban configuradas como
un acuartelamiento militar.

El campamento, data de los siglos | 'y Il d. C, pero fue abandonado
sobre el siglo V, cuando las legiones de esta zona se desplazan al norte
para defender los territorios del imperio de las invasiones germanicas.
En los siglos VI y VII se vuelve a «reutilizar» el campamento por los
habitantes de la zona, que dejaron sus vestigios en los restos de una

pequefa basilica y tumbas de enterramientos tardorromanos.




Recursos turisticos de los municipios seleccionados

Pazo de Golmar

Iglesia de Santa C

PP
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o Turismo de Galicia
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La Laguna

Construida por los monjes
cistercienses entre los anos 1500 y
1530, embalsando las aguas de
algunos rios pequenos para regar
prados, mover molinos o disponer
de pesca. Esta declarada como
espacio humedo de interés
europeo.

caminandoentresend'erps_u\o}) "
3 ¢ T

Carballeira de la Casa do Gado

Conocida por ser una de las mas
bellas de Galicia.

caminandogntres
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- Camino norte de Santiago.

- Rutas Proyecto Mandeo: Diputacién de A Corufia

- Complejo turistico Casa do Queixo: Restauracion, zoo, animales y fines lucro recreativos.

- Ruta da Carballeira: En esta ruta se encuentra uno de los robles mas antiguos de Galicia, entre dos y tres
siglos.

- Area recreativa Grixalba: Inspirada en un campamento romano.

- Portocabado motosport Sobrado: Organiza actividades automovilisticas y participa en la competicion
de rally regional gallego.

- Grupo ciclista: As Pontes-Villalba

- Dia de la bicicleta: Organizado por el ayuntamiento cada primer domingo de agosto.

- Fiesta del agua: Organizada por el ayuntamiento en la piscina municipal.

- Centro ecuestre Marco das Pias: Campamentos de verano con yeguas profesionales. Ensefian todo lo

relacionado con el funcionamiento de una empresa de cria, entrenamiento y venta de caballos.



Capitulo 6 = Recursos turisticos de los municipios seleccionados

b.2) Eventos Culturales y Visitas Guiadas

- Visita monasterio Santa Maria de Sobrado

- Rutas trenes turisticos de Galicia: Los Caminos de Santiago

b.3) Hoteles, Pensiones y Albergues

- Albergue convento de Sobrado
- Hotel San Marcus

- Casa de Millares

- Casa Abeleiras

- Casa o Meson

- Casa Picoto

- Casa Quinto

- Casa Rebordifios

b.4) Fiestas, Mercados y Celebraciones

- Dia de la Familia (Julio)

- Feira da Troita (Agosto)

- Festival intercultural da xuventude (Agosto)

- Feira do 27: Los 27 de cada mes, feria centenaria donde se puede degustar

pulpoy hacer compras.

Q c) WEBS

Ayuntamiento de Sobrado
sobrado.es

Recursos turisticos en Galicia
turismo.gal

Pagina del Monasterio Santa

@ Proyecto Mandeo
riomandeo.com

Maria de Sobrado

monasteriodesobrado.org

(@) caminandoentresen
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caminahdoentresenderos.com

9 © 0 0

Camino de Santiago
caminodesantiago.gal

Complejo turistico: Casa do Queixo
casadoqueixo.com

Centro ecuestre Marco das Pias
campamentoecuestre.com

Folleto gastronémico
Festa da Troita

turismo.dacoruna.gal

Guia Geodestinos
“Seis destinos magicos”
turismo.dacoruna.gal

Folleto Geodestino: Terras Santiago
turismo.dacoruna.gal

La provincia: Terras de Santiago
turismo.dacoruna.gal

Santa Maria Sobrado dos Monxes

La magia de los monasterios

turismo.gal

Alta cocina gallega
Produce queso de tetilla
turismo.gal

Alojamientos accesibles

turismo.gal

Turismo rural: Mapa y relacién de

alojamientos rurales de Galicia

turismo.gal

Turismo de Galicia: Hoteles 2019
turismo.gal
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CAPITULO 7

DIRECTRICES GENERALES PARA LOS MUNICIPIOS SELECCIONADOS

Concluido el analisis global de la industria turistica en la provincia y definidos y analizados los municipios
seleccionados, el objetivo del proyecto sera definir las metas realistas a las que debe optar cada uno de ellos
en cuanto al desarrollo socioeconémico, mediante el sector turistico, asi como las actuaciones concretas y

viables a implementar para ello.

Se trata por tanto, de definir una serie de intervenciones en materia de gestién, de construccion y
dinamizacion de productos turisticos y, finalmente, de promocién turistica. Se integrardn todas las
actuaciones por una parte a medio plazo, definiéndolas como directrices, y por otra, a corto plazo, con el

nombre de Actuaciones 2020.

7.1 DIRECTRICES PARA EL MUNICIPIO DE
AS PONTES DE GARCIA RODRIGUEZ

El turismo estd alcanzando en los Ultimos afios un elevado grado de desarrollo y fortalecimiento en el
municipio de As Pontes de Garcia Rodriguez, como consecuencia de un continuo incremento de la oferta de
servicios. As Pontes es hoy un referente comarcal en cuanto a la oferta deportiva. Alguno de sus eventos
son ya aceptados como importantes en Galicia como el Nortwest Triman, diversos torneos ciclistas y la vela
y el piraglismo en el lago. Estos eventos citan todos los afios en As Pontes a cientos de deportistas y
visitantes.

Gracias a su historia industrial, As Pontes alberga numerosos recursos pero, sobre todo, numerosas razones
como para pensar que existe el conjunto de elementos idéneo para, con un adecuado desarrollo, convertirse

en un lugar de referencia de turismo industrial.

Adicionalmente As Pontes, rodeado de espacios naturales como las Fragas del Eume y el Monte Forgoselo
y especialmente con su enorme lago artificial, se confirma como un municipio con un elevado potencial
para el desarrollo de turismo de naturaleza y aventura, en el que los turistas pueden disfrutar de unas

vacaciones activas, generadoras de multiples experiencias.

7.1.1 Directrices de actuacion en el sector del turismo activo

1 Organizacién de mesas de trabajo con agentes del sector (empresas de turismo activo,
alojamientos, intermediarios, etcétera) para impulsar la creaciéon de productos turisticos basados

en actividades acuéaticas.
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- Organizacion de jornadas, encuentros y mecanismos de transferencia sobre experiencias exitosas en

otros entornos geograficos para su apropiacion por parte de agentes locales, permitiendo el desarrollo de

productos y experiencias con mayor valor anadido.

2

Creacion de miradores en puntos estratégicos con buenas vistas y promocién de senderos en
torno a los miradores. La promocion de los miradores puede hacerse mediante un concurso
fotografico del paisaje del lago de As Pontes, siendo el jurado todo aquel usuario que visite la

pagina web y las redes sociales y vote las fotografias.

Ruta por los diferentes puentes de “As Pontes”. Explicacion de sus caracteristicas y origen

histérico.

Ruta de los colores del otofo en torno a la tradiciéon de las castafias acompafiado de posibilidades

gastrondmicas relacionadas con este producto.

Plan estratégico de senderos:
- Inventario de los senderos existentes.
- Trabajo de campo y realizacién de informes.
- Redaccion de Plan estratégico con informacién de cada recorrido, necesidades de
mantenimiento, propuestas de homologacion...
- Presentacion de resultados: registro fotografico, datos gps de cada ruta, disefio de guia de

senderismo, pagina web, aplicacion para moviles, perfiles en las redes sociales...

Habilitar zona de via ferrata y tirolina en el pantano de A Ribeira. Constituir la escalada como
actividad principal de un nuevo producto turistico de aventura en As Pontes, lo que generaria la
posibilidad de crear nuevas empresas relacionadas directamente con dicho producto, ademas de
ayudar a diversificar la oferta turistica posicionando al municipio como un nuevo referente

geografico para el desarrollo de esta actividad.
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Estudio para el acondicionamiento del tunel del Canal Cuatro para su incorporacion a los
senderos y circuitos ciclistas ofertados y eventualmente como elemento del paisaje y la historia

industrial.

Desarrollo del producto “Formas de conocer las Fragas del Eume”, intentando promover el
conocimiento de la entrada a las Fragas desde el municipio de As Pontes por los organismos
oficiales, y no solo desde Pontedeume. Potenciar el uso del campamento de Vilarbd y recuperar el
hoy abandonado del Caneiro. Dentro de este proyecto se estableceran los siguientes recursos:

- Rutas de senderismo

- Rutas en Bicicleta

- Kayak de rio

- Barcos a motor

Se trata de generar una red de itinerarios y rutas, a poder ser interconectados, y con diversidad de

dificultad (desnivel y longitud) y tipologia.

Seminarios de “Arquitectura Industrial” en coordinacién con la Universidad de La Corufa, en los
que se estudien posibilidades de mantenimiento, objetivos de conservacién, posibilidades de
realzar el patrimonio mediante la iluminacion, etcétera. El @mbito de actuacion serian las propias
instalaciones de la central térmica y de gas, los pantanos de A Ribeira y A Capela, el tunel del Canal
4, los molinos de Allende y A Ribeira y las fervenzas de Bermuy.

- Se potenciara el acceso, ilustracion e iluminacién de la maquinaria de explotacion minera

(rotopala), recientemente adquirida por el ayuntamiento de As Pontes.

Estudio de las infraestructuras de desarrollo en el lago:

- Plan desarrollo del lago de As Pontes

a) Accesos y areas de esparcimiento en el entorno del lago: Estudio de accesos, aparcamientos,
carriles- bici, senderos peatonales, areas de descanso, vestuarios, bafos, parques... Delimitacion
de espacios especiales acondicionados para el descanso y el ocio de las personas que los visitan.
Crear un mapa de sus localizaciones con los usos permitidos: Playa frontal (acceso de perros
permitido), barbacoa, bafos, zona de pesca... Lo ideal es que todos estos equipamientos estén
identificados y disponibles en una App mavil asociada y en un mapa online a disposicion de

proveedores y visitantes.

b) Ejecucion de embarcaderos y adquisicion o concesiéon para tres embarcaciones de recreo
para promocionar recorridos y actividades en el lago (1) y las Fragas del Eume (2). Disefio de un
programa especifico de cooperacion para la elaboracion de un plan estratégico que permita la
gestién de la oferta variada de embarcaciones tradicionales, estableciendo un modelo de

explotacion de las mismas orientado al mercado turistico.
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c) Zonas de acampada, campamentos de verano y concesiones para restaurantes en las

antiguas edificaciones del Tesouro.

PC: Peninsula de Conciertos con
10 hectareas de superficie

go de As Pontes " ¥ ..
Ao e o0 L F CG: Centro  Gastronémico
) conectado con Peninsula de
N, o . P Conciertos

B: Zona de Bungalows con 6
hectéareas de superficie

A: Zona de Acampada con 6
hectareas de superficie

RD: Edificaciones para su
adaptacion al uso residencial
turistico, deportivo y de servicios

d) Habilitacién de espacios para conciertos y estudio de posibilidades para festivales en el area

de la playa del lago.

e) Construccién de un conjunto de bungalows de gestién privada y concurso publico, con el
objetivo de dotar a As Pontes de un nuevo tipo de alojamiento, distinto de los hoteles

tradicionales e inmerso en la naturaleza en la zona comprendida entre el Tesouroy la Vilavella.

() canta o — # ¥ o T Ecantabriarural.com

f) Areas de esparcimiento en el entorno del lago. Creacién de otra playa en el margen oeste del

lago de cara a su uso por los municipios limitrofes.

En la zona de los antiguos
talleres de la mina se crea un
espacio para el deporte nautico
a cuyo servicio se ponen las
naves existentes.

Parque pibiico

Al tiempo y lindando con la
antigua carretera comarcal se
crea una nueva playa y un
parque publico.
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g) Acondicionamiento y uso de las naves de los talleres de Endesa a la orilla del lago, ya cedidos
al ayuntamiento de As Pontes, como instalaciones y dotaciones permanentes para

estacionamiento y reparacion de embarcaciones, creando un embarcadero en la misma zona.

h) Aparcamiento de bicicletas de alquiler cerca del acceso a la playa del lago.

i) Sefalizaciones puntuales para un mejor conocimiento de la zona (flora, fauna, toponimia...)

j) Paseos en quad: Delimitacién de itinerarios autorizados.

k) Disefar e impulsar programas de fidelizacién con beneficios, descuentos y otro tipo de
ventajas que incentiven a los usuarios a tener su experiencia en As Pontes en temporada baja.
Crear bonos LAGOexperience con descuentos especiales por reserva de zonas de
esparcimiento, alquiler de kayak/canoas...
La implantacion de estos descuentos tiene como beneficios:

- Dar a conocer de manera completa, ordenada y segmentada la oferta de destino.

- Promover la visita al lago y su entorno.

- Incorporar oferta complementaria de valor aumentando el consumo y gasto medio.

[) Estudio de la posibilidad de crear una pasarela desde la carretera hasta la zona de la

magquinaria de explotacién minera (rotopala).

m) Apoyo a la promocion de actividades deportivas con capacidad de captacién de nuevos
flujos turisticos. El lago a pie, el lago en bici, ruta de los miradores, etcétera, con diferentes

recorridos en funcién de la dificultad para adaptarlos a todo tipo de publico.

Concesiones de actividades acudticas en temporada alta: Se impulsara el desarrollo de empresas
de actividades acuaticas a través de concursos publicos para la implantacién de los servicios. La
gestién de rutas, itinerarios y actividades, en ocasiones ya existentes, recaeria asi en empresas
especializadas y con personal profesional que preste correctamente este servicio.

- Vela

- Windsurf

- Padel surf

- Kayak

- Barcas de remo para alquiler

- Botes de remo multiple con monitor

Estudio de las posibilidades de la tematica puestas de sol. Concursos fotograficos de las puestas
de sol en el lago, rutas que terminan con la puesta de sol. Iniciativas en instagram para
promocionar la idea. Se invita a los usuarios de la red social a fotografiar la puesta de sol en el lago,

la fotografia que tenga un mayor nimero de “me gusta” serd la ganadora.
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Cursos de pesca y caza. Crear un club de producto de pesca y caza que englobe asociaciones,
clubes y los establecimientos que quieran adherirse y que servird para desarrollar, de forma

conjunta, el recurso turistico.

Proyecto de iluminacién nocturna del lago para temporada alta. Una iluminacién adecuada,
homogénea y en una tonalidad acorde con el entorno supondria un cambio trascendental en su
proyeccioén visual y el realce de su imagen nocturna, tanto como reclamo turistico como a

nivel identitario hacia la poblacion.

Implementaciéon de un turismo accesible en el agua. Programas terapéuticos para niflos con

discapacidad en el lago.

Creacion de un area para aparcamiento y servicio de autocaravana entre lazona del Tesouroy la

Vilavellay otro en la zona de La Casilla, gue complemente a la existente en el drea del Canal 4.

El turismo de autocaravana no pretende sustituir al hotel. Ha nacido y ha tenido un gran crecimiento

exponencial porque permite el contacto con la naturaleza y la movilidad inmediata sin necesidad de

reservar. El perfil de autocaravanista actual es de clase media y nivel cultural alto por lo que debe

desarrollarse un producto turistico innovador y facil de promocionar para este tipo de turistas, incluso en

colaboracién con los municipios limitrofes.

7.1.2 Directrices en el sector de la restauracion y gastronémico

Elaboracion a través de un concurso entre las escuelas de hosteleria de Galicia, abierto también a
cocineros profesionales, de dos platos de As Pontes, uno para cada una de sus ferias gastronémicas
principalesy tres postres, en los que se incluyan alguno de los ingredientes principales como la miel
y las mantecadas. La eleccién de los platos se haria tras la degustacion y votaciéon durante un fin de

semana por la poblacién en los restaurantes de As Pontes.

Promocion de dichos platos a través de ayudas a los restaurantes en la semana anterior a la de

celebracion de las correspondientes ferias del Grelo y las Setas.

Comercializacion y promocion de As Pontes focalizada en el networking de empresarios, visitas de
otras empresas dedicadas a la energia, etcétera, ofreciendo paquetes atractivos que incluyan

diferentes elementos gastronémicos y culturales.
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3 Elaborar itinerarios, también dentro de los previstos para el turismo activo, para aprovechar al
tiempo los recursos gastronémicos y paisajisticos de la zona, ofreciendo experiencias originales,
orientadas a un creciente publico interesado en la gastronomia, visitando tierras e instalaciones de
los productores y restaurantes de alta calidad, empapandose de la cultura propia que acompafa
a esa produccion y degustando los propios alimentos y bebidas. Se elaborard un listado de
restaurantes e instalaciones que cumplan los requisitos de calidad necesarios consensuados con

la Asociaciéon de Empresarios.

4 Se estudiara, de acuerdo con la Asociacién de Empresarios, la posibilidad de comercializar cajas
regalo con productos gastronémicos de calidad. Mantecadas, miel, quesos y productos de
temporada como setasy grelos. Esinteresante incorporar la posibilidad de que los productosy las
rutas puedan ser adquiridos a través de la web, afladiéndolos a un “carrito de la compra” que

pueda pagarse por transferencia bancaria o tarjeta de crédito.

7.1.3 Directrices en el sector monumental y arqueolégico

1 Plan plurianual de excavacion y puesta en valor de los restos arqueolégicos y de restauracién de
los monumentales. Estudiar las posibilidades de acercar los restos arqueoldgicos o, en su defecto
sus réplicas, encontrados por Endesa durante la excavacion de la mina y que, actualmente, se
encuentran acopiados por la citada empresa, la universidad de Santiago y el castillo de San Anton.
El objetivo es su exhibicidon y estudio en un espacio o local de la villa de As Pontes, como la actual

Casa de la Energia.

2 Taller de fotografia medio natural y monumental. Concurso anual de fotografia sobre As Pontes.

3 Buscar acuerdos con establecimientos para potenciar diferentes actividades y visitas turisticas en

diferentes estaciones.

7.1.4 Directrices en el sector del apoyo a la promocidn turistica

1 Mejora de la sefializacién turistica de orientacion e interpretacion de los principales recursos

turisticos e indicaciones sobre los puntos de conexion WiFi en la pagina web.
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Impulsar acciones de innovacidon en sefializacion turistica, especialmente la denominada

“Sefalizacion turistica inteligente”.

La oficina de informacién debe tener un papel mas activo en la prestacion de servicios turisticos
(reserva/venta de ticket-entradas de recursos, organizacion de exposiciones-degustaciones..) y
extender la funcidn de informacidn a otros agentes turisticos (alojamientos, restaurantes...), para lo
cual deberan recibir material de apoyo y una formacién que garantice la prestacion de un buen

servicio de informacién al turista.

Potenciacién de las herramientas existentes y creacion de nuevas herramientas tecnolégicas
como aplicaciones para moviles, dirigidas a mejorar la informacién y comunicacion turistica del

destino:

a) Apartado artesanos y productores locales en la web, en relacién a los productos propios de la
zona.
b) Apartado de actividades para familias.

c) Linea de suvenires con ilustraciones tematicas de As Pontes.

Estudio de la reputacién online: Se mantendra vigilancia especial sobre las opiniones vertidas del
destino en webs de terceros, especialmente en webs turisticas de participaciéon. Se tendra en
cuenta si existe informaciéon del destino en las webs consultadas, y en caso afirmativo, si son
positivas, negativas o neutras. Tanto de los aspectos negativos como de los positivos se realizard un

ranking con los resultados para que puedan ser utilizados por el drea de turismo del ayuntamiento.

Puesta en valor de los recursos turisticos del territorio. Se trata de subvencionar determinados

gastos de actividades empresariales que contribuyen al desarrollo turistico del destino:

a) Gastos de paneles interpretativos y sefalizaciones interiores.

b) Coste de un mapa turistico, una guia y un catalogo de actividades por solicitante.

c) Gastos de soportes audiovisuales, estaticos o digitales y otros costes de difusion.

d) Gastos de disefio, generacién de contenidos e impresion de los componentes que formen
parte de la propuesta.

e) Gastos de organizacién de puertas abiertas o propuestas de fin de semana.

f) Gastos de organizacion y difusion de cursos de formacion.

g) Gastos de organizacién y difusiéon de encuentros profesionales.

h) Proyectos innovadores y/o que fomenten la digitalizaciéon del destino.

i) Gastos de disefo, desarrollo y difusidén de un proyecto por solicitante de innovacion en
servicios o promociéon de la oferta en destino.

j) Gastos de creacion o mejora de una website, generacion de contenidos para plataformas
digitales y gestidn de redes sociales. Estas herramientas deben ir dirigidas a publico local o de

lugares limitrofes.
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6.1. Premios a las experiencias y los productos turisticos que:
1) Constituyan una motivacion para los turistas.
2) Incluyan mas de una experiencia o una combinacién de experiencias.
3) Tenga al menos un producto estrella o que contribuya a mejorar el tiempo de permanencia

del turista o el beneficio econédmico.

6.2. También se subvencionaran los negocios que estén alineados y contribuyan a la mejora de
la experiencia turistica. Se trata de negocios que generalmente no motivan al visitante por

derecho propio, pero son clave para sumergirlo en el conjunto.

7 Cursos de formacion adaptados a las nuevas necesidades.
1) Curso de monitor multiaventura.
2) Curso de monitor de piragUismo/kayak/padel surf.

3) Curso de monitor de escalada.

8 Estudiar la posibilidad de formar parte de Spain Film Commission, asociacion sin animo de
lucro que desde 2001 lidera el posicionamiento del pais como destino de rodajes audiovisuales,
coordinando los esfuerzos de una amplia red de filmm commission y film offices distribuidas por

toda Espana.

9 Creacion de Oficinas de turismo portatiles (mostrador, banners o roll-ups, etcétera), con apoyo
de tablets que faciliten la labor de informacién turistica en los distintos momentos y lugares de
necesidad:

- Ferias, congresos que solicitan el servicio de asistencia turistica.

7.2 DIRECTRICES PARA EL MUNICIPIO DE
FISTERRA

El municipio de Fisterra participa, desde el punto de vista turistico, de los cuatro &mbitos territoriales que se
consideran basicos en la actividad turistica: el urbano, el litoral, el espacio natural y el espacio rural. Su
importancia dentro del Camino de Santiago es creciente y un activo de la industria turistica de primer
orden, si bien el tratamiento a los flujos de peregrinos es muy deficiente en cuanto a la escasez de

infraestructuras de apoyo y la imperfeccion de las mismas.

Fisterra dispone de un gran numero de productos locales y de proximidad muy apreciados por los
consumidores que los conocen. El uso de estas materias primas incrementa el beneficio de las empresas y
la generaciéon de puestos de trabajo. Se trata de fomentar un modelo de crecimiento que genere valor no

solo a los turistas, sino también al entorno natural, los ciudadanos y las empresas.
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La estancia media de la Costa da Morte oscilé en el afio 2018 entre 1,4 dias en enero y 19 dias en agosto, por

lo que el objetivo debe ser crear productos turisticos, rutas, guias para recorrer la zona en 24 y 48 horas, o

incluso desarrollar un producto atractivo que prolongue la estancia mas dias.

7.2.1 Directrices de actuaciéon infraestructurales y urbanisticas

1

Ejecucion de un Plan especial de acondicionamiento del Camino de Santiago en su discurrir por
el municipio. En el mismo debera recogerse su pavimentacion, balizamiento, sefalizacion e
informacion sobre servicios e instalaciones evitando que el discurrir de los peregrinos se produzca,
como actualmente sucede, por el margen de la carretera entre guardarrailes de forma insegura,

incobmoda y al margen de todo tratamiento estético-urbanistico.

Dentro del citado plan, se buscard el tratamiento y uso —concurso de ideas con la Escuela Oficial de
Arquitectura- para el cementerio frustrado de César Portela, credndose al tiempo miradores y
aparcamientos para turismos y autobuses en las zonas de acceso a esos miradores.

Se contemplard en el plan especial, la mejora del entorno del Monumento al Peregrino.

Identificacion, sefializacion y potenciacion de los establecimientos hosteleros y servicios con
interés turistico en el recorrido del Camino por el municipio. El peregrino debe conocer desde su
inicio del Camino y tras la entrada del mismo en el municipio, donde dormir y comer asi como las
actividades posibles y el modo de acceder a las mismas. Homogeneizacién de la rotulacion de las

vias urbanas, lo que otorgara al conjunto una estética mas atractiva.

Embellecimiento del entorno de la playa do Corbeiro: Redaccion de proyecto urbanistico de
mejora con cambio de pavimentacién, plantacién de vegetacién ornamental y desarrollo y

finalizacion de las obras contiguas.

7.2.2 Directrices de actuacion sobre la restauracién y la gastronomia

El viajero gastrondmico y enoturista se alia al slow travel y es de perfil de alto gasto y nivel cultural,

respetuoso con la comunidad local y aprecia lo autdctono. En linea con este perfil de turista se plantea:

Creacion de estaciones gastronémicas basadas en productos de temporada, vinculando a todos
los sectores del turismo a esa estacion. Periodo de realizacion: 4 fines de semana al afo:
#AntoxoDeCENTOLA, en febrero; #AntoxoDePERCEBE, en mayo; #ANtoxoDeLONGUEIRON, en

agosto (coincidiendo con las fiestas), y #AntoxoDeNECORA en noviembre.
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- En coordinacion con los profesionales del sector y el Ayuntamiento se ofertardn pagquetes de
estancia con visitas guiadas y descuentos y ventajas especiales en alojamientos y restaurantes.
- Cada #ANTOXO debe ser patrocinado por una casa comercial o entidad, con fuertes vinculos
con el producto estrella de la estacion.

- Los productos son “Simbolos culinarios de Galicia” y muy demandados en los restaurantes
gallegos por todo tipo de publico.

- Se premia al ganador del concurso y se promociona en la web y en cada uno de los

establecimientos participantes con un cartel identificativo del concurso.

Este producto puede contribuir a incrementar la estancia media de los turistas en el municipio.

2 Elaboracién de un plato de Fisterra a través de un concurso entre las escuelas de hosteleria de
Galicia, un menu -fundamentalmente a base de pescado y marisco- que estaria presente en todos
los restaurantes formando parte de la oferta turistica. En la eleccion del plato, intervendrian los
vecinos de la localidad con su degustacion y voto en la forma que se acordase con la

representacion municipal y empresarial de la localidad.

7.2.3 Directrices de actuaciéon sobre promocion turistica en general

1 Incorporar nueva normativa que se adecue a los requerimientos que exige la competitividad del

sector, y que otorgue beneficios fiscales a las empresas que apuesten por la apertura todo el afo.

2 Impulso de actuaciones de desestacionalizaciéon conjuntas con asociaciones y empresariado local.
Fomento del turismo experiencial. Apoyo a la promocion de nuevos productos, experiencias y
actividades innovadores de turismo activo y de aventura, destinadas a segmentos de publico
especificos, con especial repercusion en la desestacionalizacion de la demanda. Es importante
aprovechar los elementos especializados y con tradicién y gran valor diferencial con los que cuenta

el destino para atraer nuevos flujos turisticos.

1) Tours turisticos en torno a tradiciones gallegas como la queimada, elaboracién de los trajes

tradicionales de la zona o elementos de madera como las zocas o las gaitas.

2) Generar un producto turistico en torno al gallego nacido en Fisterra que inventd el juego mas
universal surgido en todo el territorio espanol, el futbolin. Aprovechar el campeonato de futbolin
que se desarrolla en las fiestas del Carmen del municipio para promocionar el destino,
generando un producto atractivo con museo, explicacion de su vida, la historia del futbolin con

modelos de futbolin de diferentes paises y épocas.
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3 Rutas en coche: Didlogo y participaciéon entre los municipios da Costa da Morte para el desarrollo
y promocién de rutas en coche o moto. En este marco de promocién y comunicacion paisajistica,
sera clave emprender campanfas de informacién y publicidad en varios idiomas y en diversos
soportes segun el publico objetivo a quien se destinen. Asimismo, debera desarrollarse una
importante estrategia de informacién en el propio municipio (planos, informacién en hoteles y

alojamientos...) y de sefalizacidn visible y reconocible en dichas rutas.

4 Puesta en valor de su esencia pesquera y sus infraestructuras marineras:
- Creacion de un club de producto en torno a los naufragios, teniendo en cuenta que solo este
destino suma mas naufragios que todo el litoral espafol:
- Elaboracion de una propuesta de recorrido en barco por los lugares de interés paisajistico,
las zonas de marisqueo y los lugares de naufragios mas relevantes en la Costa da Morte.
- Apoyo y promocién de la “ruta de los naufragios”, iniciada por la empresa “La Bayonaisse” y

de su escuela de buceo, desarrollando una experiencia de “Buscar el tesoro” de los naufragios.

- Experiencias gastrondmicas en la lonja:
- Degustaciones de platos, con explicaciones de la receta y la elaboracion.

- Clases de cocina sobre cémo tratar el pescado y elaborar platos

- Los restaurantes se turnaran para realizar cada showcooking
- Ciclos de conferencias y actividades de divulgacion cientifica sobre la pesca y el mar

- Exposiciones temporales en el museo

5 Plan estratégico de senderos:
- Inventario de los senderos existentes
- Trabajo de campo y realizacién de informes
- Redaccion de un plan estratégico con informacion de cada recorrido, necesidades de

mantenimiento, propuestas de homologacion...

6 Estrategia de marketing 360° multicanal: Potenciar las herramientas existentes y crear nuevas
herramientas tecnoldgicas y en papel (webs, redes sociales, aplicaciones para maéviles), dirigidas a
mejorar la informacién y comunicacién turistica del destino. La campafa podra desarrollarse en
los siguientes soportes:

- Estrategia SEO. Redes Sociales, fundamentalmente Instagram y Twitter

- Plataformas web de video: Youtube y Vimeo

- Publicidad en sitios web

- Medios de comunicacién: prensa escrita, portales web, apps, radio,television
- Publicidad directa

- Asistencia a ferias, jornadas y workshops

- Presentaciones en destino

- Patrocinios

- Viajes de familiarizacion

- Viajes de prensa

- Visitas técnicas
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Generar apartado de ruta de las grandes vistas de Fisterra. Se nombran los lugares del territorio
con mejores vistas y mas representativas del entorno. La creacidén de miradores con paneles

informativos y la utilizacion de los ya existentes le otorgara valor al conjunto.

Desarrollar programas de verano, con actividades especificas para los turistas; exposiciones,

conciertos, actividades deportivas, etcétera.

Estudiar la posibilidad de formar parte de Spain Film Commission, asociacion sin &nimo de lucro
que desde 2001 lidera el posicionamiento del pais como destino de rodajes audiovisuales,
coordinando los esfuerzos de una amplia red de film commission y film offices distribuidas por

toda Espafa.

Actividades de formacion continua y reciclaje y de acuerdo a las necesidades reales detectadas
entre asociaciones y empresas del sector con el objetivo de mejorar las competencias y la
tecnificaciéon de los trabajadores en activo mediante campafa de sensibilizacion de la sociedad de
Fisterra sobre la importancia que la formacién continua tiene como valor estratégico por su
contribucion a la mejora de la productividad y la competitividad de las empresas y a la mejora
personal y profesional de los trabajadores que en ellas prestan sus servicios:

- Aplicacién de sistemas de seguimiento y evaluaciéon de los resultados de los cursos de

formacion continua y formacion para el empleo para medir su eficacia y adecuar su disefio a las

necesidades cambiantes del tejido empresarial.

Regulacion del turismo de autocaravanas, creando puntos de estancia de no mas de 48 horas con
el objetivo de paliar la actual situacion de acampada ilegal en diferentes puntos no

acondicionados de la zona, dafiando consecuentemente la imagen del municipio.

Desarrollo de un plan para la construccién de un parking que facilite el acceso tanto a la
poblacion en general como a los turistas al centro de Fisterra. No se pueden desarrollar zonas

peatonales sin prever una solucion para el acceso de los vehiculos.

Generacion de una encuesta de calidad disponible para el visitante, que pueda ser contemplada
y analizada por el personal técnico del ayuntamiento. A través de una serie de preguntas de
valoracién cuantitativa, se pretende evaluar la calidad de las instalaciones y servicios turisticos de
Fisterra: el trato del personal, la informacién recibida, la localizaciéon de los recursos y los horarios de

los mismos, la limpieza... tanto de productos y lugares publicos como privados.

Plan plurianual de excavacion y puesta en valor de los restos arqueolégicos del municipio.

Especial énfasis en Castromifian.
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7.3 DIRECTRICES PARA EL MUNICIPIO DE
SOBRADO DOS MONXES

Sobrado dispone de una serie de recursos que confirman el potencial turistico del municipio. El analisis
interno, entre otros elementos, reflejay pone en valor esos recursos disponibles y atractivos desde un punto

de vista turistico.

Se trata de crear, en este caso, un nuevo modo de comprender la relaciéon entre cultura y turissmo mucho
mas colaborativa y generadora de sinergias, donde, ademas, la poblacion local y la sociedad en general,
saldrd mas beneficiada. De esta manera, el turismo se convierte en un aliado de la cultura, siempre con una
visién respetuosa y siguiendo el principio de la sostenibilidad. El valor cultural e histérico del monasterio

debe ponerse pues al servicio de la sociedad a través, esta vez, de la industria turistica.

Enla actualidad, el grado de conservacion del monasterio de Sobrado es muy deficiente, teniendo en cuenta
la reconocida importancia histdrica y artistica del monumento, al igual que ocurre con el tratamiento de su
entorno, especialmente en cuanto al acceso de vehiculos que, ademas de insuficiente, no esta tratado

acorde con la importancia y valor artistico del lugar.

7.3.1 Directrices en el sector monumental y arqueolégico

1 Implantacién de un sistema de audios descargables en el teléfono mévil a través, por ejemplo, de
una nueva pagina de turismo de Sobrado, o la descarga de los mismos por medio de cédigos QR
instalados en balizas a lo largo del recorrido, lo que garantizaria un ahorro econémico por prescindir
de elementos fisicos como audifonos aprovechando la actual generalizacion de teléfonos moviles

en la poblacién.

Actuaciones que deberan implementarse:
- Encuentros con empresas que proporcionen este servicio y firma de acuerdo con la que mejor
oferta proponga.

- Analisis de los elementos y de los puntos que requieren interpretacion.

2 Plan plurianual de excavacion y puesta en valor de los restos arqueolégicos y de restauraciéon de

los monumentales.
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7.3.2 Directrices de actuacion infraestructurales y urbanisticas

oo
[ul

1 Plan dinamizacion de usos monasterio:

a) Escuela Taller de empleo para contribuir a la rehabilitacién del monasterio de Sobrado.
Durante el trabajo en esta escuela, las personas desempleadas de mas de 25 afos aprenderan las
labores de canteria y todas las propias de la restauracion de edificios al mismo tiempo que

continlan con la recuperacion del emblematico monasterio. Las funciones de la Escuela serian:

1. La organizaciéon e imparticién de cursos especificos destinados a los profesionales de la
conservacion, restauracion y rehabilitacion de bienes culturales, en los cuales se difundan los
principios, métodos y criterios de intervencion en el patrimonio cultural.

2. La programacién de actividades de formacidn en materia de patrimonio histérico
orientadas a los diversos niveles educativos y profesionales, con el consiguiente
establecimiento de una politica de becas destinadas a tal fin.

3. El establecimiento de un sistema de informacién sobre conservacion y restauracion de

patrimonio histérico destinado a los ciudadanos y diversas corporaciones.

4. El intercambio de conocimientos en materia de conservacion y restauracion de bienes
culturales con instituciones de la Unién Europea y otros paises.

5. Con caracter preferente, se realizaran actividades para profundizar en el estudio y desarrollo
del Convenio Europeo del Paisaje de Florencia 2002 del Consejo de Europa (ratificado por
Espafia, BOE de 1 de marzo de 2008) y para la mejora de los estudios destinados a la
formacién de técnicos en la restauracidn de bienes culturales, conforme a las

recomendaciones de la Unién Europea y la UNESCO.

b) Fundacién para el uso cultural del monasterio: Se creard un consejo académico constituido
por miembros de las escuelas de humanidades de diferentes facultades, que se ocuparan de

crear los programas e informar los convenios de colaboracién con las universidades.

1°. Aprovechar la fundacién y sus actuales obras de recuperacion, para el desarrollo de un
festival cultural internacional dedicado y especializado en la divulgacion histérica de la época
medieval. Los festivales se pueden desarrollar a lo largo de todo el afio, contribuyendo a la
desestacionalizacion.

Estas actividades son capaces de atraer a un publico heterogéneo, con intereses
especificos y de diferentes perfiles de edad y de muy diversas procedencias, pudiendo
incrementar tanto el nUmero de \viajeros y pernoctaciones, como una mayor
diversificaciéon de los mercados de origen de los visitantes.

Los objetivos del festival seran:

- Divulgar el conocimiento de la historia y ser capaz de poner a disposicién del gran publico
herramientas de reflexion sobre el pasado. Sin la divulgacién y democratizacion del
conocimiento histérico que nos proporciona el patrimonio, se pierde una gran parte del valor
cultural y social del mismo.

- Sensibilizar a los ciudadanos y visitantes de la importancia de conservar el patrimonio.
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2 Crear un producto cultural de gran calidad para generar flujos turisticos. Aprovechar la situacion
de obras de larga duraciéon en la que se encuentra el monasterio, para generar visitas guiadas bajo
el titulo “abierto por rehabilitacion”, explicando las obras que se estan realizando y haciendo uso de

las nuevas tecnologias para que el turista pueda ver cual serd el resultado.

3 Facilitar un espacio de “participacion ciudadana” en la gestidon del patrimonio histérico,

impulsando y promoviendo ideas sobre el monasterio, el campamento romano y la laguna.

4 Buscar la colaboraciéon de asociaciones de arqueologia y patrimonio, a cambio de espacios o

stands en el festival durante los dias de celebracién de los actos.

5 Desarrollo de actividades para centros educativos: Exposiciones, manualidades, Vvisitas

experimentales...

6 Las nuevas tecnologias enriquecen las visitas turisticas, reconstruyendo de forma virtual lo que fue.

Generar contenido para Google expeditions. Visita guiada virtual del monasterio. 360°.

7 Realizar un programa de dinamizacion de Sobrado en verano con base en el monasterio,

formalizando contactos con empresas de eventos y publicidad de las salas y posibles espacios

multiusos del edificio en la pagina web con los siguientes objetivos:

a) Festivales musicales

b) MUsica Sacra o Canto Gregoriano

c) MUsica clasica. Conciertos al aire libre de violin

d) Agrupaciones Corales

e) Exposiciones arte

f) Proyecciones en el interior del monasterio contando su historia. Esto abre posibilidades para
las visitas guiadas en otofo y primavera

g) Programas de exposiciones. Se trata de consensuar el posicionamiento de Sobrado en el
turismo de reuniones y exposiciones

h) Festival de comida y actividades dentro del mundo ecoldgico

8 Elaboracién de un proyecto de accesos, aparcamientos de turismos y autobuses, pavimentacion,
balizamiento y sefializacién que una el monasterio, la laguna y el campamento romano, de forma
que se haga cémoda e ilustrativa la visita a los tres lugares turisticos. En el itinerario se indicaran los
servicios de alojamiento y restauracién cercanos asi como todas las referencias culturales del
entorno. En el proyecto se realizard un apartado especifico para la pavimentacion y balizamiento

del Camino de Santiago a su paso por el municipio.

9 Posibilidad de comprar las entradas online en la pagina web del ayuntamiento, en la pagina del
monasterio y en los albergues anteriores. El objetivo sera poder ofrecer pagquetes de visitas

monasterio-laguna- campamento romano.
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Venta online de los productos del monasterio

Nueva sefalética mejorada en los alrededores del monasterio con indicacién de las zonas de
estacionamiento. La sefalizacién ayuda a las personas usuarias a no utilizar otras zonas del dmbito,
evitar el pisoteo de las zonas aledafias y garantizar la seguridad de las personas. Ademas hay que
buscar la homogeneizacion de la rotulacién a través de materiales tradicionales.

- Estudio y diagndstico de la sefalética actual.

- Elaboracion de inventario con problematicas, necesidades y especificidades concretas de la

sefialética en el municipio.

Visitas guiadas al monasterio incluyendo la laguna, el campamento romano y las fabricas de
quesos. Las visitas guiadas también deben ofrecerse en albergues previos del Camino de Santiago.
El objetivo turistico cultural deseado para Sobrado dos Monxes se basa en la creacidén de una

experiencia de visita memorable, que pivote sobre los siguientes elementos clave:

a) Creacién de un espacio de acogida, informacién e interpretacion.

b) Sistema de control de accesos en el monasterio, diferenciando el sello de la compostelana
de los peregrinos de la entrada al monasterio para turistas. Es necesario un protocolo de
bienvenida a los turistas para evitar colas y una mala sensacién inicial.

c) Definicion de itinerarios de visita del conjunto de los elementos y posibilidades de visitas
tematicas.

d) Promocion de diferentes tipos de visita segun perfil. Generar contenidos para peregrinos,
escolares, turismo adulto, turismo mas joven, etc.

e) Incorporar las fotografias histéricas del monasterio, existentes en la primera planta a las
visitas guiadas.

f) Posibilidad de degustar menus monasticos o conocer el estilo de vida de los monjes.

g) Actuacion sobre el campamento romano:

o O] Realizar una maqueta explicativa del conjunto del campamento gque se exponga en
la edificacion anexa al mismo y analice sus funciones e importancia militar y social. El
edificio existente se convertird asi en un centro de informacion e interpretacion de las

ruinas que actualmente parecen abandonadas.

(02 Promover la reconstruccién de las edificaciones singulares y caracteristicas del
campamento con indicacién de sus funciones. Utilizacién de las nuevas tecnologias

para que el turista pueda ver el estado original del campamento.

(04 Confeccionar un folleto explicativo con indicacion de las caracteristicas y valor
histérico del campamento y las posibilidades ofertadas para su visita asi como las
direcciones de las entidades gestionadoras de dichas visitas y ofertas disponibles para

el conjunto de los monumentos del municipio.
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7.3.3 Directrices de actuacion en el ambito gastronémico y de la restauracién

1 Elaboracion de un plato de Sobrado dos Monxes con base en la trucha y a través de un concurso
entre las escuelas de hosteleria de Galicia. Este menu estaria presente en todos los restaurantes,
formando parte de la oferta turistica. El concurso se realizard en colaboracién con la asociacion

empresarial y el plato habra de ser elegido con el voto de los vecinos.

2 Dinamizacion de la hosteleria, la restauracion, el pequefio comercioy los artesanos. El desarrollo de
ese pequeio comercio ligado al producto local de calidad gracias al turismo, ayudara a identificar
oportunidades empresariales atractivas y a poner en marcha modelos de negocio rentables y
sostenibles en el tiempo, que generen puestos de trabajo de calidad para la poblacién local.

- En esta linea, serd necesario facilitar y mejorar la visibilidad de las fabricas de quesos y
potenciar las rutas turisticas que la incluyan. La visibilidad incluye incorporar su presencia en el
monasterio de Sobrado e informar sobre el producto en albergues anteriores del Camino de

Santiago.

3 Desarrollar una marca de productos ecolégicos de Sobrado dos Monxes, fomentando el
asociacionismo de los agricultores de la zona. El objetivo es impulsar la riqueza gastronémica como
atractivo y sefal de identidad.

- Creacion de una mesa de expertos donde se defina la estrategia y la hoja de ruta para el
impulso al turismo ecoldgico y la mejora de su competitividad.

- Rutas enogastrondmicas vinculadas a productos locales.

- Complemento a los eventos culturales celebrados en torno al monasterio, sirviendo a la

programacion general.

7.3.4 Directrices de actuacion en el ambito del turismo activo

1 Programacion, de acuerdo con el centro ecuestre Marco das Pias, de recorridos a caballo por los
espacios naturales mas relevantes y paradas en el monasterio, la laguna, el cammpamento romanoy

las fabricas de quesos.

2 Delimitar una zona de acampada municipal, reclamada actualmente por turistas y peregrinos.

3 Desarrollar rutas BTT: Gestionado desde el ayuntamiento en colaboracion con el Club Atlético
Sobrado, los mejores conocedores del entorno, se pretende no solo ofrecer recorridos sino crear
profesionales de un sector en auge y organizar eventos que potencien tanto el turismo como el

deporte.
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Plan estratégico de senderos:
- Inventario de los senderos existentes
- Trabajo de campo y realizacion de informes
- Redaccién de Plan estratégico con informacién de cada recorrido, necesidades de

mantenimiento, propuestas de homologacion...

Presentacion de resultados: Registro fotografico, datos GPS de cada ruta, disefio de guia de

senderismo, pagina web, aplicacion para maviles, perfiles en las redes sociales...

7.3.5 Directrices de actuacion en el ambito de la promocién turistica

Incorporar nueva normativa que se adecue a los requerimientos que exige la competitividad del
sector y que otorgue beneficios fiscales a las empresas que apuesten por la apertura todo el afioy

el incremento de las plazas de alojamiento.

Creacion de oficinas de turismo portatiles (mostrador, banners o roll-ups, etc.), con apoyo de
tablets que faciliten la labor de informacién turistica en los distintos momentos y lugares de

necesidad, como ferias, congresos que solicitan el servicio de asistencia turistica.

Crear una marca turistica de Sobrado dos Monxes. Desarrollar la visibilidad, el posicionamiento e
impulsar la notoriedad de la marca. Potenciar las herramientas existentes y crear nuevas
herramientas tecnoldgicas (webs, redes sociales, aplicaciones para moéviles), dirigidas a mejorar la
informacién y comunicacion turistica del destino. Los visitantes interactUan sobre Sobrado dos
Monxes en las principales redes sociales pero el ayuntamiento solo dispone de Facebook para su
propia promociéon. Figura de community manager como coordinador de las campafas de

promocion.

El corazon de la informacién y promocién de Sobrado dos Monxes se encuentra en su web, por
lo que es de primordial importancia la renovacién del portal y lainclusién de una pagina
de turismo de Sobrado dos Monxes, repensando su funcion y sirviendo a los objetivos
estratégicos y de marketing que se contemplan en este plan, su adaptacion al entorno movil y su
interaccién con redes sociales, servicios de mensajeria y los diferentes soportes de las acciones
de marketing. Las principales caracteristicas de esta nueva web seran:

- Protagonismo de los contenidos de imagen y video.

- Difusora de la oferta cultural y de ocio del municipio.

- Realizar recomendaciones de planificacion de la estancia segun el perfil del turista.

- Adecuada presencia de las empresas turisticas y sus ofertas.

- Recoger opiniones y recomendaciones de turistas.

- Permitir la compra de servicios y experiencias turisticas.

- Incentivar compartir los diferentes contenidos.

- Informar de los recursos con diferentes grados de exhaustividad a eleccidn del usuario.
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La existencia de un médulo agenda permanentemente actualizado es muy importante ya
que sirve para la promocion de la actividad cultural y festiva de Sobrado.

Se hace necesario adaptar las estrategias online de los destinos turisticos a todos los tipos de
dispositivos: Web (escritorio), movil, tablet. Las actividades se inician en un dispositivo y se
completan en otro, por lo que debemos conectar con los viajeros a través de los diferentes

dispositivos.

5 Explorar y gestionar eficazmente las oportunidades que ofrece internet y las redes sociales en

términos de promocién, marketing y comercializaciéon on-line:

- Es fundamental diferenciar las propuestas asociadas a segmentos culturales especificos o
motivacionales (Camino de Santiago, etc.), donde los requerimientos del visitante (informacion,
interpretacion, servicios, etc.) son mucho mas especificos y exigentes, de las propuestas de viaje
orientas al segmento cultural genérico, donde hay una motivacién multipropdsito mas abierta, y
donde se incorporan diferentes recursos del patrimonio cultural (patrimonial, etnografico,

gastronémico, etc.) e incluso del patrimonio territorial (paisaje, naturaleza, etc.)

- En este segmento, es necesario estudiar las posibilidades de mejorar para adaptar las propuestas

actuales a los requerimientos y preferencia de los turistas, especialmente de los procedentes de
los mercados internacionales objetivos. Es decir, no se trata de traducir y preparar material en el
idioma de origen, sino que se trata de adaptar culturalmente la propuesta a las preferencias del
turista. Seria deseable tener articulados instrumentos que sean capaces de proporcionar

informacion sobre temas, perfiles y aspectos como:

- Perfil turista usuario de vivienda de alquiler

- Perfil turista usuario de alojamiento hotelero
- Perfil turista albergue

- Perfil turista mayor gasto

- Estudio-analisis de los canales de compra del turista

- La existencia de dos recursos declarados Patrimonio de la Humanidad (Camino de Santiago
Norte y monasterio de Sobrado como patrimonio individual dentro del Camino de Santiago) en
un Municipio tan pequefo, debe tener un mayor protagonismo en el hilo argumental de la

comunicaciény la promocion turistica.

6 Crear un apartado de artesanos y productores locales en la web del ayuntamiento con especial

énfasis en promocionar los productos ecoldgicos.

7 Mejora de la comunicacion en torno al camino de Santiago. Incremento de informacion en la web,

traducida también al inglés.
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A pesar de la anunciada muerte de la informacién en papel, repetida desde hace bastantes
anos, la realidad es que sigue habiendo unaimportante demanda de informacion impresa

que se debe seguir cubriendo.

El formato, imagen y contenidos de los folletos de Sobrado dos Monxes deberan adecuarse
a los objetivos generales y especificos de este plan, realizdndose un catdlogo de
publicaciones racional basado en dos conceptos de publicaciones: promocionales e

informativas.

Generar y disefiar una documentacién mas atractiva que se facilitard a los turistas; revistas,
folletos, mapas y cualquier otro articulo de propaganda y difusién . Producir todo tipo de
material informativo, bajo cualquier soporte que divulgue los recursos, bienes y servicios turisticos.
Esta informaciéon debe estar disponible también en formato digital que podra descargarse desde

la propia web municipal o solicitarse a través de correo electrénico.

Lineas de incentivos para el embellecimiento y puesta en valor de los establecimientos hosteleros:
- Definicion de lineas de incentivos
- Redacciéon de normativa reguladora de concesion de ayudas

- Configuracién de un programay valoracion de proyectos

- Evaluacion de propuestas y acuerdo de los beneficiarios

CAPITULO 8

ACTUACIONES PDEEST 2020

8.1 Actuaciones PDEEST 2020: As Pontes

Actuaciones Infraestructurales y Urbanisticas:

- Redaccion del Plan especial del entorno del lago de As Pontes: En el mismo se incluira la
creacion de otra playa en el sector oeste, areas de embarcaciones y embarcadero en los
antiguos talleres de la mina, zonas de alojamiento temporal en el sector del Tesouro, zona de
conciertos y acampada entre el Tesouro y la maquinaria de explotacién minera y los servicios y
equipamientos necesarios en ambas playas, incluyendo vestuarios y bafos para dar soporte a

los actuales eventos deportivos y de ocio existentes.
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- Construccién de un conjunto de bungalows de gestién privada y concurso publico, con el
objetivo de dotar a As Pontes de un nuevo tipo de alojamiento, distinto de los hoteles
tradicionales, mas inmerso en la naturaleza en la zona comprendida entre el Tesouro y la

Vilavella.

b Actuacion en el sector de la restauracion:

- Promocién entre las Escuelas de hosteleria de Galicia de un concurso de platos de As Pontes
para cada una de las ferias gastrondmicas de As Pontes:

- Plato de Grelos

- Plato de Cogumelos

- Postres de As Pontes: miel, mantecadas, freixos...
El concurso se realizara en colaboracion con las asociaciones de empresarios y comerciantes y
los platos seleccionados por la poblacion se ofertaran en todos los establecimientos de la

localidad con subvenciéon en los dias de las respectivas ferias.

- Elaborar itinerarios, también dentro de los previstos para el turismo activo, para aprovechar al

tiempo los recursos gastrondmicos y paisajisticos de la zona, ofreciendo experiencias originales,
orientadas a un creciente publico interesado en la gastronomia, visitando tierras e instalaciones
de los productores y restaurantes de alta calidad, empapandose de la cultura propia que
acompana a esa produccion y degustando los propios alimentos y bebidas. Se elaborard un
listado de restaurantes e instalaciones que cumplan los requisitos de calidad necesarios

consensuados con la asociacién de empresarios.

c Actuacién en el sector del turismo activo:

- Elaboracién, en colaboracion con las empresas del sector, de tres paquetes oferta de
recorridos guiados por la cuenca del Eume y el lago de As Pontes, utilizando distintos medios
(@ caballo, a pie, kayak, parciales etc) en los que se incluya el alojamiento y la
manutencién-platos de As Pontes en los restaurantes de la localidad- con duracién de entre dos
dias y una semana. Promocion de esos paquetes en la web y las empresas especializadas
mediante un proyecto de promocion especifico. Se incluird en una de las propuestas un

recorrido de caracter industrial y otro con contenido arqueolégico.

- Creacion de miradores en puntos estratégicos con buenas vistas y promocién de senderos en

torno a los miradores.

- Seminarios de “arquitectura industrial” en coordinacién con la Universidad de A Corufia, en el
gue se estudien posibilidades de mantenimiento, objetivos de conservacion, posibilidades de

realzar el patrimonio mediante la iluminacion...



Capitulo 8= Actuaciones PDEEST 2020

- Plan estratégico de senderos:
- Inventario de los senderos existentes
- Trabajo de campo y realizacion de informes
- Redaccion de Plan estratégico con informacién de cada recorrido, necesidades de

mantenimiento, propuestas de homologacion...

Presentacion de resultados: registro fotografico, datos gps de cada ruta, disefio de guia de

senderismo, pagina web, aplicacion para moviles, perfiles en las redes sociales...

d Actuacion en el sector monumental y arqueolégico:
- El ayuntamiento gestionara la confeccién de una réplica de todas y cada una de las piezas
arqueoldgicas cuyo descubrimiento se haya realizado en As Pontes y recuperara la totalidad de
las que fueron fruto de la excavacién minera. Del conjunto hara una exposicion permanente en

el lugar apropiado de la Villa o, en su defecto, habilitando para tal fin la actual Casa de la Energia.

- Se establecera un plan de excavaciones anual de medofias y castros del municipio.

e Actuaciones en el sector de la Informacién y la Sefalizacién:

- La oficina de informacién debe tener un papel mas activo en la prestacion de servicios
turisticos  (reserva/venta de  ticket-entradas de  recursos, organizaciéon  de
exposiciones-degustaciones, etc.) y extender la funcién de informaciéon a otros agentes
turisticos (alojamientos, restaurantes, etc.), para lo cual deberdn recibir material de apoyo y una
formacién minima en turismo, que garantice la prestacion de un buen servicio de informacion

al turista.

- Potenciacion de las herramientas existentes y creacién de nuevas herramientas tecnolégicas
(webs, redes sociales, aplicaciones para moviles), dirigidas a mejorar la informacion y
comunicacion turistica del destino.

- Apartado artesanos y productores locales en la web, en relacion a los productos propios de

la zona.

- Apartado de actividades para familias.

- Linea de suvenires con ilustraciones tematicas de As Pontes. Concurso del disefio.
f Actuacién en el sector de la promocién turistica:
- Creacion de Oficinas de turismo portatiles (mostrador, banners o roll-ups, etc.), con apoyo de
tablets que faciliten la labor de informacion turistica en los distintos momentos y lugares de

necesidad:

- Ferias, congresos que solicitan el servicio de asistencia turistica.
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- Incrementar la promocién del municipio de As Pontes en los mercados nacionales e
internacionales de referencia, promoviendo la consolidacion de la marca turistica de As
Pontes como destino deportivo, consiguiendo que sea reconocida por sus valores especificos y
singulares, amparando bajo ella los distintos productos especificos que configuran su oferta

turistica.

8.2 Actuaciones PDEEST 2020: Fisterra

a Actuaciones infraestructurales y urbanisticas:

- Redaccion de un proyecto de trazado y tratamiento del Camino de Santiago desde la entrada
al municipio de Fisterra. Dentro del trazado se incluiran puntos de informacion de los servicios
disponibles y las distintas formas de contacto con los accesos a los puntos histdricos y

paisajisticos singulares.

- Concurso de ideas en las escuela de arquitectura de la Coruia para la elaboracién de un

proyecto de uso del cementerio de Cesar Portela.

b Actuacion en el sector de la restauracion:

- Promocion de los cuatro fines de semana del marisco, centollo, percebe, longueirdon y nécora,
con apoyo a los restaurantes para su venta a precios asequibles y con una campana anual de
difusién en Espafia que incluya una oferta de estancia y visitas guiadas en cada uno de esos

fines de semana, cuyo contenido se elaborara con la representaciéon del sector.

- Elaboracién de un plato de Fisterra a través de un concurso entre las Escuelas de hosteleria
de Galicia. Un menu que estaria presente en todos los restaurantes formando parte de la oferta

turistica. El longueirén podria ser el ingrediente principal.

c Actuacion en el sector del sector arqueolégico e histérico- monumental:
- Elaboracioén de visitas guiadas por el conjunto monumental y sefializacion normalizada de los
monumentos con explicacion exterior. Plan de difusién y promociéon de los paguetes de

estancia y visita junto con los gastronémicos.

- Plan plurianual de excavacion y puesta en valor de los restos arqueolégicos del municipio.

Especial énfasis en Castromifian.
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d Actuacion en el sector del turismo activo:

- Generar un producto turistico en torno al gallego nacido en Fisterra que inventoé el juego mas
universal surgido en todo el territorio espafol, el futbolin. Aprovechar el campeonato de futbolin
que se desarrolla en las fiestas del Carmen del municipio para promocionar el destino
generando un producto atractivo con museo, explicacion de su viday la historia del futbolin con

modelos de futbolin de diferentes paises y épocas.

- Plan estratégico de senderos:

- Inventario de los senderos existentes
- Trabajo de campo y realizacion de informes
- Redaccion de Plan estratégico con informacién de cada recorrido, necesidades de

mantenimiento, propuestas de homologacion...

Presentacion de resultados: registro fotografico, datos gps de cada ruta, disefio de guia de

senderismo, pagina web, aplicacién para moviles, perfiles en las redes sociales, etc.

e Actuacién en el sector de la promocion turistica:

- Estrategia de marketing 360° multicanal. Potenciar las herramientas existentes y crear nuevas
herramientas tecnolégicas (webs, redes sociales, aplicaciones para moviles), dirigidas a mejorar

la informaciéon y comunicacion turistica del destino.

- Desarrollo de un plan para la construcciéon de un parking que facilite el acceso tanto a la
poblacién en general como a los turistas al centro de Fisterra. No se pueden desarrollar zonas

peatonales sin prever una solucion para el acceso de los vehiculos.

- Regulacion del turismo de autocaravanas, creando puntos con tiempo maximo de estancia
de 48 horas asi como para la reparacion de los vehiculos. Establecimiento de condiciones
paliativas del dafio ocasionado a los negocios de camping, por la incorporacion de esta nueva

opciény mejora, para el impedimento de la acampada ilegal en sus diferentes modalidades.
- Creacion de Oficinas de turismo portatiles (mostrador,banners o roll-ups, etc.), con apoyo de
tablets que faciliten la labor de informacién turistica en los distintos momentos y lugares de

necesidad:

- Ferias, congresos que solicitan el servicio de asistencia turistica.
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8.3 Actuaciones PDEEST 2020: Sobrado dos Monxes

a Actuaciones Infraestructurales y Urbanisticas:

- Redaccién de un plan especial de itinerarios con pavimentacioén y sefalizacion que conecte
el monasterio, la laguna y el campamento romano. Creaciéon de un carril bici y un punto de
alquiler de bicicletas que permita recorrer los principales puntos turisticos en bicicleta. Especial

énfasis en el mantenimiento del paseo de la Laguna para evitar accidentes.

- La base del turismo son las infraestructuras. Redaccion de un plan de accesos y
aparcamientos del monasterio, laguna y campamento romano que permita un aparcamiento
no invasivo de los usuarios y visitantes de los mismos.

- Creacién de una escuela taller para la restauraciéon del monasterio.

- Elaboracion de una maqueta del campamento romano para su exposicion en la instalacion

habilitada sobre el mismo y rehabilitacion de una o varias de sus construcciones tipicas con

sefalizacion de las zonas y los usos.

b Actuaciones en el ambito de la Gestion:

- Renovacion del portal y la inclusiéon de una pagina de turismo de Sobrado dos Monxes,
repensando su  funcion y sirviendo a los objetivos estratégicos y de marketing que se
contemplan en este plan, su adaptacién al entorno maévil y su interaccién con redes sociales,
servicios de mensajeria y los diferentes soportes de las acciones de marketing. La informacién
sobre el Camino de Santiago debe ser ampliada y también traducida a distintos idiomas

(gallego, francés, inglés..)

- A pesar de la anunciada muerte de la informacién en papel, repetida desde hace
bastantes afos, la realidad es que sigue habiendo una importante demanda de

informacién impresa que se debe seguir cubriendo.

El formato, imagen y contenidos de los folletos de Sobrado dos Monxes deberdn adecuarse a
los objetivos generales y especificos de este plan, realizandose un catadlogo de publicaciones
racional, basado en dos conceptos de publicaciones: promocionales e informativas. Los folletos
promocionales sirven de carta de presentacion e imagen del municipio y deben estar
especialmente cuidados en cuanto a imagen, contenidos y calidad de la impresién. Generar y
disefiar una documentaciéon mas atractiva que se facilitard a los turistas: revistas, folletos,
mapas y cualquier otro articulo de propaganda y difusién. Producir todo tipo de material

informativo, bajo cualquier soporte, que divulgue los recursos, bienes y servicios turisticos.
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- Creacidon de una fundacién para fomentar el uso cultural multiple del monasterio. Se creard un
consejo académico constituido por miembros de las escuelas de humanidades de diferentes
facultades, que se ocuparan de crear los programas e informar los convenios de colaboracién

con las distintas universidades.

- Confeccion de paquetes turisticos que contemplen alojamiento en el monasterio, rutas
guiadas monasterio-laguna-campamento romano y degustacion de los productos de la oferta

gastronémica. Proyecto de difusion y apoyo al producto.

- Creacion de oficinas de turismo portatiles (mostrador, banners o roll-ups, etc.), con apoyo de
tablets que faciliten la labor de informacién turistica en los distintos momentos y lugares de
necesidad:

- Ferias, congresos que solicitan el servicio de asistencia turistica.

(o4 Actuacién en el ambito gastronémico y de la restauracion:

- Promocién entre las diferentes escuelas de hosteleria de Galicia de un concurso de platos con

trucha para la fiesta de del mes de agosto y como recurso gastronémico del municipio.

El concurso habrd de realizarse en colaboracién con las asociaciones de empresarios y
comerciantesy el plato o platos seleccionados se ofertaran en todos los establecimientos de la

localidad de forma permanente y con subvencion en los dias de la feria.

- Desarrollar una marca de productos ecoldgicos de Sobrado dos Monxes. Aprovechar que
actualmente la alimentacion estd mas ligada a la sostenibilidad y al entorno humano para la
promocion de la riqueza gastrondmica ecolégica de Sobrado dos Monxes, buscando la

colaboracién de los productores de la zona.

d Actuacién en el ambito del turismo activo:

- Plan estratégico de senderos:
- Inventario de los senderos existentes
- Trabajo de campoy realizacion de informes
- Redaccion de un plan estratégico con informacién de cada recorrido, necesidades de

mantenimiento, propuestas de homologacion...

Presentacion de resultados: registro fotografico, datos gps de cada ruta, disefio de guia de

senderismo, pagina web, aplicacion para moviles, perfiles en las redes sociales...



Capitulo 9= Ordenanzas municipales a desarrollar

CAPITULO 9

ORDENANZAS MUNICIPALES A DESARROLLAR

As Pontes de Garcia Rodriguez

1 Ordenanza reguladora de la actividad de servicios de deportes nauticos y viajes turisticos en barco.

2 Reglamento para la creacién e inclusién de empresas con actividad en el sector agroalimentario y
gastronémico en el registro municipal de calidad (disefio de un sello de calidad reconociendo el valor
de los productos).

3 Reglamento municipal de ayudas para la recuperacion del casco histérico y los edificios catalogados.

4 Incorporar nueva normativa que se adecuUe a los requerimientos que exige la competitividad del sector

Yy que otorgue beneficios fiscales a las empresas que apuesten por la apertura todo el afio.

Fisterra

1 Reglamento municipal de ayudas para la recuperacién del casco histérico y los edificios catalogados.

2 Ordenanza municipal que regule el aparcamiento y estancia de caravanasy autocaravanas.

3 Reglamento de formacién y empleo para el diseflo de un programa formativo de calidad y adaptado
a las necesidades del municipio.

4 Incorporar nueva normativa que se adecUe a los requerimientos que exige la competitividad del sector

y que otorgue beneficios fiscales a las empresas que apuesten por la apertura todo el afio.

Sobrado dos Monxes

1 Reglamento para la creacién e inclusiéon de empresas con actividad en el sector agroalimentario y
gastronémico en el registro municipal de calidad (Disefio de un sello de calidad reconociendo el valor
de los productos del municipio).

2 Reglamento municipal de ayudas para la recuperacion del casco histérico y los edificios catalogados.

3 Ordenanza municipal de terrazasy veladores.

4  Reglamento de formacion y empleo para el disefio de un programa formativo de calidad y adaptado
a las necesidades del municipio.

5 Incorporar nueva normativa que se adecuUe a los requerimientos que exige la competitividad del sector

Yy que otorgue beneficios fiscales a las empresas que apuesten por la apertura todo el afio.
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CAPITULO 10

EQUIPO DE GESTION DEL PDEEST

A la vez que se desarrolla el PLAN PARA EL DESARROLLO EMPRESARIAL Y CONTRIBUCION A LA
MEJORA DE LAS PERSPECTIVAS DE EMPLEO EN EL SECTOR TURISTICO PROVINCIAL DE A
CORUNA, sera necesario el seguimiento y valoracion de los niveles de consecucién de los objetivos

planteadosy de la puesta en marcha de las diferentes acciones.

El equipo de gestién del PDEEST estara formado por un representante de cada Ayuntamiento y
uno de la Diputacion de A Corufa, asi como representacion de la Confederacion de Empresarios de
La Corunfa. Los representantes municipales tendran por objetivo la dinamizaciéon de las acciones
en su propio ayuntamiento, asi como la gestion de los recursos asignados para el PDEEST en el

mismo. El representante de la Diputacion tendra como objetivo la coordinacion de las accionesy la

busqueda de financiacion exterior para los planes y programas de acciéon acordados. La

representacion de la CEC aportara la vision del asociacionismo empresarial.

El trabajo se llevara adelante a través de mesas interinstitucionales de seguimiento bimensual en

las que se programaran y dara cuenta de las actuaciones dentro del plan previsto.
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